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INTISARI 

 

Iklan merupakan sebuah bentuk pesan tentang suatu produk atau jasa yang 
disampaikan lewat media dan ditujukan kepada masyarakat umum. Iklan juga 
bukan suatu hal asing dalam perekonomian di Indonesia. Bentuk iklan dapat 
berupa gambar, tulisan, video ataupun gabungan dari keseluruhan unsur tersebut. 
Iklan juga sering kali menggiring khalayak untuk percaya pada produk dalam 
waktu yang lebih singkat sedangkan pengaruhnya akan melekat lebih lama pada 
ingatan pemirsa, sehingga mendorong calon konsumen untuk mengkonsumsi 
maupun mempertahankan loyalitas konsumen. 

Pada Raminten Cabaret Show, iklan ditujukan sebagai media informasi 
yang ditayangkan pada layar tv LED di gedung Hamzah Batik dan Raminten 
Resto Kotabaru  Jogjakarta. Dimana pada area tersebut banyak pengunjung baik 
turis lokal dan turis internasional. Sehingga mereka dapat menyaksikan iklan 
tersebut sebagai informasi dan menarik minat para pengunjung untuk 
menyaksikan pertunjukan Raminten Cabaret. 

Kesimpulan yang didapat adalah dalam pembuatan atau merancang sebuah 
aplikasi berbasis multimedia disarankan harus kreatif, sabar dan teliti. Dengan 
demikian bahwa multimedia mampu berperan di dunia teknologi informasi 
dengan memanfaatkan keahlian dalam menyampaikan informasi secara menarik. 

Kata Kunci : media informasi, multimedia, iklan, raminten cabaret show 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

 

Advertising is a message from a product or service which delivered 
through media and addressed to the general public. Advertising is also not a 
strange matter in the economy in Indonesia. The forms of advertising can be 
images, text, video or a combination from the whole elements. Advertising often 
leads the audience to believe in the product in a shorter time, while the effect will 
last longer on audience memory, thus encouraging potential customers to consume 
and maintain consumer loyalty. 

In Raminten Cabaret Show, advertisement is intended as a media of 
information that aired on LED TV at Hamzah Batik building and Raminten Resto 
Kotabru Jogjakarta. Where in these area many visitors both local and international 
tourists. So that they can watch the advertisement as information and yes to attract 
them to come and watch the Raminten Cabaret Show. 

The conclusion is in the making or designing a multimedia-based 
application are advised to be creative, patient, and through. Thus that multimedia 
can play a role in the world of Information Technology by utilizing expertise in 
conveying information in an interesting way. 

Keyword : media of information, multimedia, advertising, advertisement, 
raminten cabaret show 

 

 

 

 

 

 

 


