BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

i '_'linl:-i saal ini mngn!l!h

rusahaan-perusshaan bisnis, organisasi non-profit dam i ik

untuk percaya pada produk, dalam waktu yang lebih singkat sedangkan
pengaruhnya akan melekat lebih lama pada ingatan pemirsa, sehingga mendorong
calon  konsumen untuk mengkonsumsi maupun mempertahankan  loyalites
konsumen.



Menurut Rhenald Kasali. iklan adalah segala bentuk pesan tentang suatu
produk dan jasa yang disampaikan lewat media dan dibiayai oleh perusahaan yang
dikenal serta ditujikan kepada sebagian atau seluruh masyarakat. Sedang pengaruh
pesan ini berarti hal-hal vang diterjemahkan dalam bentuk gambar, rangkaian
katakata fingle, maupun wama dengafistujuan membangkitkan kebutuhan

dilihat dari segi kostum, make up dan properti yang mercka kenakan saat

melokoni sebuah perun seni. Perun seni yang mereka tampilkan berupa peran
dalam dunia perfilman, drama opera, maupun pertunjukkan hiburan music, tari,

dan lainnya yang memerlukanm kostum pertunjukkan yang didesain sesuai

konsep, tema dan karakteristik perkembangan ataupun sejarsh mode vang



diangkat. Kostum pertunjukkan ini bisa disebut juga sebagai Costume Performing
Art yang secara harfish merupakan kostum yang digunakan untuk acara
pertunjukkan baik pada sebuah drama opera, film, pertunjukkan kabaret (cabaret
show) maupun pertunjukan panggung lamnyo. Karakter kostum ini harus memiliki
nilai guna untuk menunjukkan makna simbolik yang menunjukkan pada beberapa

alah satu pertunjukan yang wajib dilihat. sunjung
utiy fegsebut. Namun kini kita tak perlu jaubjauh fesbang ke Thailand
aret show,

Juga

\Berdssarkan Latar belakang di atas maka peneliti berencana akan membuat

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah di atss, maka umusan masalahnya
adalah sebagai berikut:

Cabaret Show?



1.3 Batasan Masalah

permasalahan vang diteliti dan berjalan sesuai dengan saran yang diharapkan.

vang di gunakan yaitu 1920 x 1080

ang di gunakan dalam iklan adalah

1.5 Manfaat Penelltinn
1.5.1 Bagl Kabaret:

Bisa digunaksn sebagai media informasi vang modah disaksikan.



1.5.2 Bagi Penulis:
1.5.3 Bagl Masvarakat U'mum:

Masyarakat jadi lebih mengerti kegiiia;

2. Metode Kepusta:

Yaitu metode penclifian vang mencari referensi dari buku-buka di
perpustakaan atau di tempat lain,

1.6.2 Metode Analisis

SwoT



1.0.3 Perancangan

Metode Perancangan yang di gunakan dalam pembuatan iklan *" adalsh
sebaga berikut :

1. Pra Produksi

“apa itu CABARET". Di sini akan dijelaskan pengertian seputar Cabaret Show,
BAB 111 ANALISIS DAN PERANCANGAN SISTEM

Pada BAB ini akan dituliskan proses menganalisis dan di BAB ini akan
dituliskan rancangan Iklan yang akan dibuat oleh peneliti,



BAB IV IMPLEMENTASI

Iklan berdasarkan pada analisis dan rancangan yg diajukan pada Pembuatan iklan.

BAB V KESIMPULAN
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