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PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Periklanan merupakan salah satu ishap dalam pemasaran. Produk barang
atau jasa. baik penamaanya. pengemas u, penetapan harga, dan distribusinya
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dalam lklanben:q:ugmhr&m teks saja. Dalam hal ini Smﬂﬂlyuntu selaku pemilik
usaha menginginkan promosi dalam bentuk video. Dengan media iklan yang
didalamya dapal mennmpilkan varian sshlon yang diproduksi, pelavanan jenis
sablon, alamat toko dan nomor telepon don cara menyablon kaos. Hal ini bertwjuan
untuk menunjukkan produk yang dimiliki oleh Dian Grafika kepada konsumen.
Untuk penyajian informasi. video dapat menampilkan apa vang tidak dapat
dilakukan oleh gambar dan teks. Pembuatan konten video yang akan diupload di



akun Instagram Dian Grafika menjadikannya video promosi. Selanjutnya dengan
konten video promosi ini dapat di bagikan lewat media sosial, seperti Instagram,
WhatsApp. dan lainnya. Schingga masyarakat dapat menerima informasi tenfang
Diian Grafika secara lengkap.

Dalam pmhrmt&n konten video ini penulis menggunakan teknik motion

masilah pada penelitian ini uhlah mhﬂgm berikut:
|. Penelitinn dilakukan di Dian Grafika.
2. Pembuatan video iklan ini menggunakan teknik morion tracking
3. Software yang digunakan dalam pembutan iklan ini adalash Magix

Vegas Pro [8 dan Photoshop.
4, Durasi video iklan ini adalah 60 detik.



5, Hasil akhir berupa video dengan format MP4 dengan resolusi 1280 x
720 pixel diserahkan kepada Dion Grafika,

1.4  Tujuan Penelltian
Tujuan penulis membuat skripsi video iklan i adalh:
. Memberikan informasi tentang Dian Grafika dengan metode yang

Lo Metode Penelitian

Metode merupakan kegiatan ilmish yang berkaitan dengan suatu cara kerja
{sistematis) untuk memahami suatu subjek atau objek penelitian, sebagal upaya
untuk menemukan suatu jawaban yang dapal diperlanggung jawabkan secara



ilmiah dan termasuk keabsahanya (Rosdy Ruslan, 2003:24). Dalam pengumpulan
data dan informasi untuk masalah yang ada. penulis menggunakan beberapa metode
antara lan:
1.6.1 Metode Pengumpulan Data

Metode pengumpulan data yvang dipakai dolom proses pembuatan video
iklan ini adalah:

l.o.1.1 Obse

Mengumpulkan bahan atau materi penelitian berupa:

a.  Buku referensi mengenai dusar-dosar pembuatan iklan  Motion
Tracking.

b.  Data-data sehagai bahan kajian maupun referensi berupa informasi
tertulis maupun beberapa contoh contoh iklan vang ada di intemet,



1.6.1.4 Metode Anallsis

Analisis SWOT (SWOT analysis) yakni mencakup upaya-upaya untuk
mengenalkan kekuatan, kelemahan, peluang. dan ancaoman yang menentukan
kinerja perusahaan. Merupakan salah satn metode untuk menggambarkan kondisi

Pada bab ini benisi kesimpulan dan saran yang ada pada pembuatan
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