BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

menampilkan ajakan terhadap para pendaki untuk melestarikan alam akan letapi
dalam brosur tidak dapat menampilkan secara ilustratif alur pendaftaran untuk
pendakian, etika pecinta alam yang harus dijaga para pendaki saal melakukan



pendakian , pelestarian alam di gunung lawu din pertololngan pertama jika terjadi
kecelakaan. Sehingga dengan adanya pembustan video menggunakan motion
graphic dan  five shoot dapat menampilkan secara illustratif dan memberikan
informasi baru bagi Masyarakat loas sehingga mengenal lebih dekot tentang

Gummg Lawu dan pelestariannyn.

Dengan meggunakan teknik metion. grapiic live shoor bertujuan agar
me:njndi : ITLET | i _."u.u i :1_.. B

; nnzin hieg: Sifil ilustrosi yang dibuat
T akan e ¥ erikan g I -|| nendakian dan

solusi yang telah di urnikan di
skan penelitian dengan judul * PEMBUA
AN DAN PELESTARIAN GUNUNG LA

sebagai berkut, “Boageimana membuct video wisata pendakion dan pelestarian

Gunmeng Lawn dengan Motion Graphic dan Live Shoot uniek Paguvaban Gird

Lawr di Magetan Sowa Timr 7



1.3 Batasan Masalah

Dari rumusan masalah diatas, maka batasan yang dapat diambil yaitu:

I Objek penelitian Paguyuban Giri Lawu.

2. Target durasi iklan ini adalah 4 hingga 5 menit.

3. Materi yang diangkat dari objek yaitin.informasi Gunung Lawu, keindahan
4. Projsk/penclitian akin di uji berdasarkan wawanearadan quisioner

komunitas Lifestealar
6. Tahapan publikasi yaitu tayang di situs Youtube.cam
am pembistan laporan skrps n, juanya adalah
parn koknsumen terutama para traveler dan pendak

1.5 Manfaat Penelitian
I. Menerapkan ilmu yang telah di pelajari selama kuliah di Universitas
Amikom Jogjakarta.
2. Sebagai media promasi wisata pendakian gunung lawu.
3. Meningkatkan wisatawan yang datang agar berkunjung ke gunung lawu.



L6 Metode Penelitian

Adapun metode vang digunakan dalam pengumpulan data-data dan informasi
yang didapatkan agar menjadi lebih akurat dalam pembuatan laporan mengenai
pembuatan video profil ini, adalah sebagai berikut ;

Merupakan suatu kegiotan yang dikerjakan untuk menambah nilai guna
suatu benda atau menciptakan benda haru sehingga lebih bermanfaat
dalam memenuhi kebutuhan,

1. Pra Produksi.



2. Produksi.
3. Pasca Produksi.
1.5.4 Evaluasl
Pada tahapan ini sisitem diimplementasikan secara keseluruhan sehagai

teknik teknik dalam video tersebut. dan membahias sambar:

‘secara umum tenatang pembuatan iklan

digunskan untuk menghadapi ini menggunkans analisis SWOT,
dan solusi yang di berkan berupa iklan.

4. BABIV : IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN



Pada Bab IV ini menjelaskan tentang implementasi pembuaatn
iklan dari perancangan bab sebelumny

5. BABV:PENUTUP
Pada Bab v ini berisi Kesimpula dan Saran

6. Dafiar Pustaka
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