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INTISARI

Dunia bisnis di kota besar begitu sangat pesat, terlebih dalam bidang
fashion. Dalam mengiklankannya sangatlah mudah, melalui media sosial yang
banyak diminati hampir seluruh manusia.

Afrakids adalah sebuah brand yang bergerak di bidang fashion sejak
didirikan pada tahun 2014, workshop yang. terletak di Jogoyudan JT 3/693,
Gowongan, Jetis, Yogyakarta, dimana berkedapatan mengalami kesulitan dalam
hal pengembangan media promosi penjualan. Oleh karena itu Afrakids Jogja sangat
membutuhkan kampanye media baru yang lebih dari biasanya untuk upaya
meningkatkan promosi media ke masyarakat luas agar bisa bersaing dengan brand
lain.

Tujuan dari penelitian ini adalah pembuatan dan perancangan iklan video
sebagali media promosi dalam pembuatan video iklan berguna untuk membantu
kesulitan dalam pengembangan promosi penjualan media distribusi Afrakids
Yogyakarta.

Kata Kunci : Internet Video Commercial, Motion Tracking, 2D Animation, Video
Iklan
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ABSTRACT

Business world in big city so very rapidly, especially in the field of fashion.
In advertising it is very easy, through social media that much in demand almost all
humans.

Afrakids is a fashion brand since established in 2014, workshop located in
Jogoyudan JT 3/693, Gowongan, Jetis, Yogyakarta, where it has difficulty in terms
of developing sales promotion media: Therefore Afrakids Jogja desperately needs
a new media campaign more than usual for efforts to increase media promotion to
the wider community in order to compete with other brands.

The purpose of this research is the making and design of video ads as a
media campaign in making video ads useful to help difficulties in the development
of sales promotion media distribution Afrakids Yogyakarta.

Keywords: Internet Video Commercial, Motion Tracking, 2D Animation, Video Ads
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