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INTISARI 

Beberapa tahun terakhir ini teknologi semakin berkembang pesat terutama 

dalam hal media promosi. Salah satu media promosi yang sedang berkembang 

adalah media promosi berbentuk animasi.  

 

Media promosi dalam bentuk Animasi adalah salah satu cara untuk 

mempromosikan sesuatu, banyak berbagai macam Animasi baik itu 2D Animasi 

ataupun 3D Animasi, adapun beberapa teknik yang digunakan salah satunya 

Teknik Motion Graphic. 

 

Teknik Motion Graphic ini banyak digunakan oleh perusahaan-perusahaan 

baik itu startup atau yang lainnya untuk memperkenalkan produk yang mereka 

tawarkan tersebut ke publik. CV Nabila Zafira Mahalia adalah salah satu 

perusahaan yang bergerak di bidang Konsultan IT, masih sebatas menggunakan 

kartu nama untuk mempromosikannya dan belum menerapkan teknologi yang ada 

saat ini. Diharapkan dengan adanya media promosi pada CV Nabila Zafira 

Mahalia dapat menjadi acuan dalam perancangan media promosi yang selanjutnya 

dan sekaligus sebagai awal penerapan Teknik Motion Graphic untuk media 

promosi pada iklan CV Nabila Zafira Mahalia.  

 

Kata Kunci: Animasi, CV Nabila Zafira Mahalia, Media Promosi, Motion 

Graphic 
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ABSTRACT 

The last few years this technology is growing rapidly, especially in the case of a 

media campaign. One of the emerging media campaign is a media campaign in 

the form of animation.  

 

Media campaigns in the form of animation is one way to promote something, 

a lot of various kinds of animations either 2D animations or 3D animations, while 

some of the techniques used one Motion Graphic Technique. 

 

Motion Graphic technique is widely used by companies either startup or the 

other to introduce the products they offer to the public. CV Nabila Mahalia Zafira 

is one of the companies engaged in the field of Management Consulting, IT and 

human resources company, is still limited to using business cards to promote it 

and have not applied the technology that exists today. Hopefully, by the media 

campaign on the CV Nabila Mahalia Zafira can be a reference in the design of 

the next media campaign and at the same time as the initial application Motion 

Graphic Techniques for media advertising campaign on CV Nabila Zafira 

Mahalia 

 

Keyword: Motion Graphic, Animation, Nabila Zafira, techniques, design 

 

 

 

 

 

 

 

 


