BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Studio Gurita Multimedia adalah sebuah jasa Studio Foto dan Persewaan

dalam bentuk video diyakini dapat menarik lebih banyak pelanggan, karena
dengan gabungan suara dan gerakan membuat iklan tampak lebih hidup dan
menimbulkan rasa kepercayaan dani pelanggan.

Seckarang ini masih jarang Studio Foto vang menggunakan metode
periklanan dalam bentuk video iklan televisi. Kebanynkaan hanya menggunakan



video pads media sosial, website dan juga testimony dari pelanggan. Studio Foto
Gurita Multimedia Yogyakarta ingin menyakinkan pelangean bahwa jasa yang
diberikan bagus dan tidak kalah dengan Studio Foto lainnya di Yogyakarta.

Dari masalah tersebut maka penulis ingin membuat sebush video iklan

televisi scbagai media promosi Studio Foto Gurita Multimedia Yogyakarta .

Yogyakarta.
4. Iklan akan ditavangkan di televisi untuk | kali penayangan oleh peneliti di
RBTV.



1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian
Maksud :

Mampu merancang dan membuat iklan Studio Foto Gurita Multimedia

Yogyakarta yang akan di tanyangkan di televisi.

1.5.2 Manfaat Bagl Perusahaan
I. Sebagai media promosi Studio Foto Gurita Multimedia Yogyakata.
2. Mengenalkan Studio Foto Gurita Multimedia Yogyakarta kepada
masyarakat Yogyakarta dan sekitamya,



3. Memberikan informasi tentang kualitas jasu dan promo vang diberikan
Studio Foto Gurita Multimedia Yogyakarta kepada konsumen.

4. Mampu meningkatkan daya saing Studio Foto Gurita Multimedia
Yogyakarta dengan studio foto lain dalam menarik perhatian konsumen.

1.5.3 Manfaat Bagl Konsumen

Gurits Multimedia Yogyakarta.
1.6.2 Metode Perencanaan
Merupakan tahapan perencanaan. Dalam pembuatan video iklan, hal ini

meliputi perencanaan konsep, shooting, narasi, dan editing.



L.o.3 Metode Analisis

Berdasarkan hasil wawancara, maka peneliti menggunakan model
analisis SWOT dalam penelitian ini.
1.6.4 Implementas! Rencana
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Bab ini menjelaskan tentang tinjouan pustaka pembuaton iklan, teori
multimedia dan software yang akan digunakan untuk pembuatan iklan ini.

BAB [T ANALISIS DAN PERANCANGAN



Bab ini menjelaskan tentang analisis perancangan iklan, mulai dari
pembuatan alur cerita serta tahapan pra produksi, separti pembuatan ide cerita dan
starsbaard yang digunaksn uatuk video klan.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
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