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MOTTO 

 

1. “Cara terbaik untuk keluar dari suatu persoalan adalah Berdoa”–Marlo Julius 

istia. 

2. “Tetapkanlah apa yang menjadi prioritasmu sekarang, maka akan muncul 

motivasi dalam diri” 

3. “Pendidikan merupakan perlengkapan paling baik untuk hari tua”–Aristoteles. 
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INTISARI 

Kota Magetan merupakan salah satu kota di Jawa Timur dengan memiliki 

potensi wisata yang cukup baik, terbukti dengan adanya berbagai tempat wisata yang 

terdapat di berbagai Kecamatan di Kota Magetan. Meskipun dilengkapi oleh berbagai 

macam fasilitas dan wahana wisata, namun diketahui bahwa kurangnya publikasi 

terhadap tempat wisata, maka dari itu perlu dilakukan sebuah promosi untuk 

mengenalkan wisata kepada masyarakat, diharapkan setelah adanya promosi, 

pengunjung mengalami peningkatan untuk tahun-tahun berikutnya. 

Dalam perancangan ini menggunakan model perancangan berbasis multimedia 

sebagai media untuk promosi, beberapa tahapan diawali dengan gagasan atau konsep 

perancangan. Kemudian dari gagasan tersebut dilakukan identifikasi data lapangan 

dan data pustaka selanjutnya di lakukan analisis yang nantinya didapatkan sebuah 

informasi mengenai data dari objek penelitian. Dari analisis data-data tersebut 

dilakukan sintesa yang menghasilkan sebuah konsep perancangan. Setelah konsep 

perancangan selesai maka masuk pada tahapan Pra Produksi, Produksi dan Pasca Pro

duksi. 

Perancangan ini menghasilkan media promosi untuk wisata kabupaten 

magetan dengan media utama berupa iklan televisi. Iklan televisi dinilai cukup cepat 

dan informatif dalam menyampaikan informasi sehingga dipilih sebagai media 

promosi yang tepat untuk Wisata kabupaten Magetan. Untuk perancangan selanjutnya 

ialah menetapkan satu tujuan diantaranya mengangkat potensi wisata yang ada 

didaerah sekitar serta merancang sebuah media promosi dengan lebih kreatif dan 

inovatif. 

Kata Kunci: Pariwisata, Promosi, Magetan, Iklan 
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ABSTRACT 

The city is one of the city of Magetan in East Java by having a fairly good 

tourism potential, as evidenced by the existence of a variety of attractions located in 

variousdistricts in the city of Magetan. Though tourism, therefore needs to be 

done to introduce a promotion tour to the community, expected after the promotion, v

isitors experience an increase for next year. 

In this design using model-based design of multimedia as a medium for a promotion, 

several stages beginning with the idea or concept design. Then the idea of the 

identification data field and data in the library do the analysis later obtained an 

information on the the data from the object of research. From the analysis of the data 

done synthesis which produced a concept design. After the concept of the design is 

finished then entered on the stage of Pre production, production and post production. 

This resulted in the design of media promotion to tour major with media 

magetan in the form of television commercials. Television commercials are rated 

quite fast and informative in presenting information so that it is selected as the 

appropriate promotional media to tour Magetan. The next design is to set one goal 

among them lifting the existing tourism potential in the vicinity as well as designing a 

media promotion by more creative and innovative. 

 
Keywords: Tourism, Promotion, Magetan, Advertisement 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


