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 MOTTO	
	
	
	

”A	challenge	will	always	be	a	burden,	its	only	thought,	a	

goals	its	also	burden,	if	it	is	a	just	dream.	Sebuah	tantangan	

akan	selalu	beban,	sebuah	cita	cita	juga	adalah	beban,	jika	

itu	hanya	angan	angan.”	
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INTISARI 

Prosepek peluang usaha Café atau resto amatlah besar.Sekarang ini 
sebagian besar anak muda dan menengah sering ke café untuk menikamti hari 
atau sekedar bercengkrama dengan teman dekat.  Dan bisa menjadi pilihan untuk 
keluarga yang ingin menikamti masakan resto. 

Untuk memulai usaha dalam bidang café atau resto harus mempunyai 
system atau pemasaran yang baik. Namun saat ini proses promosi nya yang 
dilakukan masih menggunakan media penyebaran brosur. Yang hanya 
menampilkan gambar dan text saja. 

Berawal dari situlah timbul pemikiran pembuatan video company profile 
yang dapat membantu dalam promosi dengan menggunakan video company 
profile yang akan diharapkan bisa efektif dan berguna. 

Kata Kunci : Ssitem Informasi, Pembuatan, Promosi, Video, Company 
profile 
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ABSTRACT 

The prospect cafe business opportunity or restaurant is very big. 
Nowadays most of the young and medium often to the café to enjoy the day or just 
chatting with a close friend. And can be an option for families who want 
menikamti restaurant cuisine. 

To start a business in the field of café or restaurant must have a good 
system or marketing. But now the process of his campaign is still using the media 
brochure spread. Which only displays images and text only. 

Starting from there arises the idea of making a company profile video that 
can assist in promotion by using video company profile that will be expected to be 
effective and useful. 

Keywords: Information Ssitem, Manufacture, Promotion, Video, Company 
profile 


