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INTISARI

Mustika Group adalah suatu perusahan yang bergerak dibidang kerajinan.
Promosi yang dilakukan Mustika Group sampai saat ini memasang iklan di koran
dan brosur. Promosi adalah salah satu hal yang terpenting dalam pemasaran suatu
perusahaan, dengan tujuan mengenalkan perusahaan dan menarik calon konsumen
untuk menaikan angka penjualan. Promosi bisa dilakukan dengan menggunakan
video profil untuk memperkenalkan perusahaan Mustika Group kepada
konsumen.

Teknik motion graphic merupakan kumpulan beberapa infographic dalam
bentuk footage atau animasi sehingga tercipta sebuah pergerakan/ilusi yang
dinamis. Teknik live shoot adalah teknik pengambilan gambar bergerak yang
dilakukan secara langsung. promosi dalam bentuk visual dan audio yaitu video
profil memiliki peran penting untuk mempromosikan perusahaan kepada
konsumen atau pelanggan

Pembuatan video profil ini menggunakan Adobe After Effect CS6 dan
Adobe Premier CS6. Video tersebut akan disajikan selama 3 menit dengan
penggabungan live shoot dan motion grapic serta menggunakan beberapa prinsip-
prinsip animasi. Oleh karena itu video profil diharapkan menjadi sarana promosi
perusahaan Mustika Group agar konsumen mengenal dan tertarik pada perusahaan
tersebut.

Kata Kunci: Mustika Group, Promosi, Video Profil
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ABSTRACT

Mustika Group is a company engaged in handicrafts. Until now Mustika
Group is currently advertised in newspapers and brochures. Promotion is one of
the important things in a company's marketing, with the aim of introducing the
company and attracting potential customers to increase sales figures. Promotion
can be done by using video profile for Mustika Group company to consumer.

Motion graphics technigue is a collection of some infographic in the form
of footage or animation created a dynamic movement / illusion. The live shoot
technique is a live shooting technique performed directly. Promotion. in the form
of wvisual and audio is a profile video has an important role to promote the
company to consumers.

The creation of this profile video using Adobe After Effect CS6 and Adobe
Premier CS6. The video will be presented for 3 minutes with live shoot and
mation grapic merging and using some animation principles. Therefore video
profile is expected to be a means of promotion company Mustika Group for

consumers to know and interested in the company.

Keywords: Mustika Group, Promotion, Video Profile
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