BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perkembangan teknologi informasi khususnya teknologi dibidang
multimedia dewasa

adalah elemen yang
‘Seperti yang kita ketahui, di
Indonesia sekarang ini tidak sedikit perusahaan yang menggunakan sarana video
iklan animasi dengan motion graphic sebagai media promosi atau cara

Video iklan animasi dengan metion graphic adalah bagian dari bauran

terlthat :EEIEEI'I.E. .- pamib ll.:i' Iy

penting untuk membuat

promasi dan bauran promosi adalsh bagian dani bauran pemassran. Jadi secara



sederhana iklan didefinisikan sebagai pesan yang menawarkan suatu produk atau
jasa vang ditujukan kepads masyarakat lewat suatu media.

Melihat banyaknya minat masyarakat untuk melakukan perjalanan keluar
Kota Yogyakarta ataupun masyvarakat yang dari luar kota ingin menikmati Kota

Dengan masalah tersebul, maka penulis akan mengangkat sebuah judul
“Pembuatan Video Iklan Animasl Kencana Transport Yogyakarta dengan
Motlon Graphle” dengan adanya video iklan animasi i disharapkan dapat

memberikan informasi kepada masyarakat dan dapat memperiuas pemasaran.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah dikemukakan, maka permasalahan
transport yogyakarta dengan motion graphic?

. Video iklan antmasi 2D ini dituju - Kencana Transport
Yogyakarta dibawah naungan CV Kio Satria Kencana

7. Video iklan animasi 2D ini berisi penjelasan kelebihan Kencana

Transport dibandingkan tempat lain dan syarat untuk melakukan sewa

mobil



®. Hasil akhir video iklan amimasi dengan metion graphic ini
menggurakan format file mpd dengan kualitas Full HD 1080p dengan
resolusi 1920x1080p

14 Maksud dan Tujuan Penclitian




1.5 Manfaat Penelitian
Adapun manfaat dari penelitian ini adalah :
1. Bagi Penulis

a. Untuk memenuhi sebag

L1 Metode Observasl

Metode pengumpulan data yang dilakukan melalui pengamatan
secara langsung atau peninjauan secara cermal ke kantor Kencana Transport



Yogyakarta oleh penulis untuk memperoleh berbagai data secara tepat dan
akurat.

1.0.1.2 Metode Wawancara

bertahap mulai dari praproduksi, produksi, lalu pasca produksi. Pada tahap
praproduksi - dilakukan  persiapan-persiapan  yang  dibutuhkon untuk
kelancaran proses pembuatan video iklan animasi meliputi pengumpulan
data, mengkonsep iklan, pembuatan naskah, hingga pembuatan storvhoard.



Pada tahap produksi dilakukan eksekusi dari berbagai macam persiapan
yang sudah disiapkan pada tahap praproduksi. eksekusi meliputi proses
menggarmhar objek video iklan animasi, membuat animasi setiap komposisi
video iklan animasi, dan editing suara setiop komposisi video iklan animasi.

petakang masalah, perumusan
masalah, batasan masalah, tujuan dan manfaat penelitian, metode



BAB 1l LANDASAN TEORI
Bab ini menguraikan tinjauan pustaka dan masalah mengenai video,
iklan, dan animasi sebagai media promosi yang mampu
meningkatkan daya tarik konsumen

selanjutnya
DAFTAR PUSTAKA
Berisi tentang sumber-sumber atau buku-buku yang menjadi
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