BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar belakang Masalah

Di era sekanng ini membual kefaj

cukup sulit untuk ditemukan ala

kursus lainya yang berada sangat strategis dekat dengan jolan raya. Namun
disamping itu English Care juga memiliki suatu keunggulan dibandingkan dengan
ternpat lain adalah memiliki program kursus yang bervariasi. Hal ini temtunya

akan dapat menarik member untuk dapat kursus di English Care. Konsep easy fun



el

and fun fearning mempakan konsep dasar dalam berbagai program kursus di
English Care, dari konsep tersebut maka lahir kansep turunan itu sebagai dasar
pembuatan program kursus. Untuk memperkenalkan English Care saat ini masih
mengandalkan relasi dari mubut ke mulul, website serta media sosial, hal ini

dimanfaatkan untuk menjangkay  eala

i member yang berada diluar kota

1.2 Rumusan Masalah

Berdosarkan latar belakang yang disampaikan, maka perlu dirumuskan
suaty masalah yang akan dipecahkon yaitu, “bagmimana menerapkan tekmk
motion graphic pada video animasi 2D English Care sebagai media promosi 7



1.3 Batasan Masalah
Agar media promosi tepat sasaran dan sesuai yang direncanakan. maka

I. Dalam pembuatan video animasi 20 ini menggunakan teknik mation

kursus Engli
1.4.2 Tujusn Penelitian
I. Tujuan dari penelitian ini adalah menganalisa dan merancang media
promosi untuk lembaga kursus English care agar dapat menarik minat
pendafiar untuk dapat mengikuti kursus di English Care.



Membantu English Care didalam mencipkatan branding perusahaan
vang tepercaya agar mampu bersaing dengan competiar lain.
Sebagai syarat kelulusan jenjang pendidikan strata | jurusan teknik
informatika di Universitas AMIKOM Yogyakarta,




1.0 Metode Penelltian

Untuk mendapatkan hasil yang sesuai dengan tujuan, maka dalam
pembuatan media promosi ini diperfukan data yang benar dan akurat. Maka
dilakukan beberapa metode dalam pengumpulan data dan peneliti menjabarkan

cars-cara memperoleh data yang digunal kebutuhan penelitian sebagai

dengan menganalisis
Kinetja (Performance), Informasi { konomi (Econamy), Kendali
{Cantrol) , Efisiens (Efficiency) dan Layanan ¢Service).
1L6.3 Metode Perancangan

Tahapan ini menggambarkan proses perancangan video animasi 2D
sebagai media promosi. Perancangan video animasi 2D dapal menggunakan
standar produksi animasi yang didalamnya terdapat beberapa langkah yaitu :



video animasi. prinsip-prinsip animasi, dan analisis
BAB III. ANALISIS DAN PERANCANGAN
Bab ini menjelaskan tentang uraian tinjauan umum dan English

Care. tinjauan sistem  lama, identifikasi masalsh yang
menggunakan analisis PIECES. rancangan konsep video iklan,



naskah iklan, character, props and location, storvboard dan
audio.

BABIV. IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Pada bagian bab ini menjelaskan tentang hasil dan pengujian

video animasi 2D Engli
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