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MOTTO 

 

Motivasi dan semangat adalah penawar kemalasan dan penundaan.  
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INTISARI 

 

 Klinik R Plus yang sekarang berganti nama menjadi Klinik RD Dental 

Center adalah salah satu klinik perawatan gigi yang ada di Babarsari Yogyakarta. 

Klinik ini melayani berbagai perawatan gigi yaitu pemasangan behel, scalling, 

control ORTHO, cabut gigi, tambal gigi, SPA gigi, whitening, insersi ORTHO, 

gigi tiruan. Mungkin banyak yang tidak tahu bahwa klinik RD Dental Center 

menawarkan promo diskon dan memberikan souvenir untuk pelanggannya. 

 Mungkin dalam kasus ini kebutuhan untuk menciptakan sebuah iklan 

untuk meningkatkan kualitas pelayanan dan produk klinik. Menggunakan iklan 

televisi sebagai media promosi untuk perusahaan akan sangat membantu dalam 

memberikan informasi yang jelas dan sederhana sehingga iklan dapat diterima dan 

mudah dipahami kepada publik.  

Dengan menggunakan tembakan tamparan pengambilan video dan teknik 

menggunakan Adobe Photoshop CS6, After Effects CS6 dan Adobe Audition 

CS6. Media seperti iklan televisi, mempromosikan Klinik RD Dental Center 

adalah dibuat sebagai media informasi untuk menarik pelanggan. Setelah iklan 

televisi yang dibuat hasil yang diharapkan adalah bahwa pelanggan akan tahu dan 

baik disediakan dalam informasi tentang layanan yang diberikan oleh RD Dental 

Center. 

 

Kata kunci: media promosi, klinik gigi, televisi iklan 
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ABSTRAK 

 

 Clinic R Plus which is now renamed Clinic RD Dental Center is one of the 

dental clinics that exist in Babarsari. The clinic serves a variety of dental care i.e. 

mounting stirrup, scalling, ORTHO, disconnect the control gear, gear clamp, SPA 

teeth whitening, dentures, ORTHO insertion. Perhaps many do not know that the 

clinic RD Dental Center offers discount promo and gave souvenirs to customers. 

 Perhaps in this case the need to create an ad to improve the quality of 

service and product clinics. Use television advertising as a promotional medium 

for companies will be very helpful in providing information that is clear and 

simple so that the advertisement is acceptable and understandable to the public. 

 By using the video capture slap shots and techniques using Adobe 

Photoshop CS6, After Effects CS6 and Adobe Audition CS6. Media such as 

television commercials, promoting the clinic RD Dental Center was created as an 

information medium to attract customers. After television commercials made the 

expected results is that customers will know and either provided in the 

information about the services provided by RD Dental Center. 

 

Keyword : media promotion, dental clinic, television advertising 

 

  


