layanan. Iklan biasanya dilakukan melalui saleran tertentu dalam bentuk

informasi yang persuasif. Maksud dari persuasif yaitu Dalam rangka mencapai
tujuannya mempengaruhi pemirsa. iklan dibuat semenank mungkin tanpa
menghilangkan pesan-pesan penting yang di kandungnya. Iklan difayangkan



semenarik mungkin agar dapat menarik perhatian masyarakat yang tengah
menyaksikannya di televisi.

Salah satu contohnya di klinik RD Dental Center dalam mempromosikan
jasanya dengan membuat iklan televisi. Periklanan juga dapat menjadi factor

keberhasilan. Maka periklanan itu sangat penting dalam kemajuan usaha




1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian
|. Sebagai syarat untuk penulis menyelesaikan pendidikan program strata
| Sistem Informasi pada Universitas Amikom Yogyakarta.

2. Membuat video iklan sebagai sarana promosi dan pergantian nama

pada Klinik RD Dental Centej

yang ada, beberapa metode pendekatan yang digunakan antara lain :

1. Pengumpulan data



a. Wawancara (interview)
Melakukan tanya jawab langsung kepada drg Rully Utami, Sp.Ort
untuk mencari data tentang Klinik RD Dental Center Babarsan

untuk mendapatkan data yang lengkap sebagai bahan analisis dan

3. Perancangan
Tahap ini merupakan gambaran bagaimana iklan dibentuk sesuai
rancangan yang telah dibuat. Didalamnya terdapat beberapa langkah
yaitu :

1. Pra produksi



2. Produksi

3. Pasca produksi

4. Pengambllan gambar dan editing
Merancang dan membuat sebiah bentuk video untuk kebutuhan

BAB 11 LANDASAN TEORI



Bab ini membahas tinjauan pustaka dan konsep dasar pembuatan video
Klinik RD Dental Center, serta softwere vang akan digunakan dalam

BAB 111 ANALISIS DAN PERANCA
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