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MOTTO 

 

 

“Jangan menjelaskan tentang dirimu kepada siapapun, 

karena yang menyukaimu tidak butuh itu. 

Dan yang membencimu tidak percaya itu.” 

 

-Ali bin Abi Thalib r.a- 

 

“Do whatyou can, with what you have, where you are” 

 

-Theodore Roosevelt- 
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INTISARI 

 

APTRANSPORT merupakan badan usaha yang bergerak dibidang 

angkutan transportasi pribadi yang disewakan baik secara mandiri maupun 

kelompok tertentu. Sebagai perusahaan yang masih berkembang 

APTRANSPORT harus mampu bersaing dar banyak perusahaan serupa yang kian 

banyak bermunculan. Pengembangan perusahaan melalui publikasi dibutuhkan 

karena berpengaruh terhadap reputasi dan citra perusahaan. 

Dengan adanya pembuatan iklan mampu mengatasi permasalahan yang 

ada di atas. Iklan dalam bentuk video dipilih dianggap sempurna daripada melalui 

brosur, baliho, maupun lewat media radio karena dapat memberikan informasi 

tentang keunggulan produk dari pesaing-pesaingnya.Pembuatan video iklan ini 

adalah menggunakan video live shoot dan motion graphic. 

Dengan sarana website perusahaan dan media sosial video iklan ini dapat 

disebarluaskan untuk meningkatkan kepercayaan dan prospek yang baik dimata 

klien maupun masyarakat luas pada umumnya. 

Kata-kunci : Media Promosi, Iklan, APTRANSPORT 
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ABSTRACT 

 

APTransport is a business entity engaged in the private leased freight 

transportation either independently or certain groups. As a company that is still 

growing APTransport should be able to compete of many similar companies are 

increasingly emerging. Development of the company through the publication 

required because the effect on reputation and corporate image. 

With the creation of the ad is able to overcome the existing problems 

above. Advertising in the form of video have been selected considered perfect than 

through brochures, pamphlets, and radio media because it can provide more 

information about the product advantages of its competitors. Manufacture a 

advertising video. Manufacture videos advertising is using a live shoot videos and 

motion graphic. 

By means of the company's website and social media advertising videos be 

able disseminated to increase the confidence and the prospects are good in the 

eyes of the client and wider community in general. 

Keywords : Promotion Media, Ads, APTRANSPORT 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 


