BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

ofil  dan  portofolio

APTRANSPORT agar i ; asi afektif. Berdasarkan latar
belakang diatas, penulis tertank untuk melakukan penelitian dengan judul
“Pembuatan Iklan APTRANSPORT Sebagai Media Promosi Menggunakan

Motion Graphic”.



iz Rumusan Masalah
Perlu dirumuskan suatu masalah yang akan dipecahkan yaitu, bagaimana

penerapan maotion graphic pada video iklan APTRANSPORT sebagai media

promosi T

. Durasi video ini -+] menit.

APTRANSPORT.

6. Video iklan APTRANSPORT akan diterapkan pada website dan media
social AFTRANSPORT



1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian
Adapun maksud dan tujuan dari penelitian ini sebagai berikout :
l. Membuat video iklan APTRANSPORT sebaga media promosi yang

berupa penjelasan profil di io, untuk meningkatkan jumlah

Fenelitian

Metode yang digunakan dalam pembuatan ikla

1.5.1 Metode Pengun
Metode atan teknik penoumpulan data

pembuatan media promosi APTRANSPORT adalah sebagai berikut :

1.5.1.1 Metode Observasi

Observasi dilakukan dengan cara penulis melakukan pengamatan terhadap



video-video iklan yang menggunakan motion graphic baik buatan Indonesia

1.5.1.2 Metode Wawancara

1.5.3 Metode Pengembangan

Perancangan iklan menggunakan standar produksi yang didalamnya
berupa :

- Pra Produksi



- Pasca Produksi

1.5.4 Metode Evaluasl

Tahap evalivasi dengan me jjian untuk menilai kualitas video

graphic, serta software-software pendukung la.mpemmangnnvidau promosi.
BAB I11 ANALISIS DAN PERANCANGAN
Menjelaskan tinjavan umum tentang objek penelitian. analisis video vang akan

dibuat, dan analisis kebutuhan dan perancangan video.



BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Menjelaskan proses pengujian sistem dan memberikan analisis dan  hasil

pengujian  video promosi APTRANSPORT dengan monion graphic serta
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