BAB1

Pendahuluan

1.1 Latar Belakang

Media informasi sangat penting untuk sebuah produk agar supaya lebih
dikenal masyarakat. Dalam penyampaion mformasi tentu saja harus dengan cara
yang efektif, jelss, dan mudah dipahami. Salah satu media penyampaian
informasi adalah berbentuk video. Dalafilyvideo, terdapat banyak unsur dan

dre dan produknya. Dopellstore belum
n sehagal media promosi karena tidak

yang dapat menjelaskan kekurangan diatas. Menurut penulis salah satu media
promosi yang lepat bagi Dopel3store untuk permasalahan diatas adalah
menggunakan media video.

Pengpunaan teknik dalam pembuatan video iklan juga harus tepat. Teknik
vang digunakan dalam video disesusikan dengan tema dan konsep iklan agar
dapat menyampaikan informasi dengan jelas kepada konsumen. Penulis



mengusulkan adanya penggunoan motion graphic dan five shoot, Penggunaan
mation graphic dapat digunakan untuk mengilustrasikan bahan yang terdapat
pada produk sepatu, keunggulan sepatu yang menggunakan bahan ringan dan
lentur. Teknik live shoot digunakan untuk pengambilan toko dan produk.
Berdasarkan uraian diatas, penulis tertarik untuk melakukan penelitian
dengan judul “Perancangan Video Iklan Dopel3store Sebagai Media promosi
dengan Menggunakan Teknk Live Shoor dan Motion Graphic”. Dengan
penerapan five shoot dan motion grephie; wideo fklan ini diharapkan dapat
menarik minat pelafiggan dan_daj enyan n informasi mengenai toko
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tar belakang distas, dapat disimpulkan sebuah rumusan

i dengan menggunakan teknik /ive shoot dan
san Masalah
Ip  yang Hﬂlhmiimr venulissdan perancangan tidak

nenelitian dan perancangan video ikian sebagai berikut:

kan L leknik pengm .". 1 ve shot dan mation

- Lokasi penelitian pada Dopel3si

3. Pembuatan iklan meliputi tahap pra-produksi, produksi, dan pasca
produksi.

4. Target penayangan hasil video hanya pada media sosial Instagram,

5. Target durasi iklan adalah 1 menit.



6. Penguji dilakukan pada tampilan video dan informasi yang
disampaikar.

7. Iklan mi diuji oleh pemilik Dopelistore, mahasiswa Universitas
Amikom yang mengambil konsentrasi multimedia. dan masyarakat
dengan menggunakan kuisioner.

. Tahapan penelitian berakhif' ketika video diserahkan kepihak

yang telah dipelajari di
bangku perkuliahan dengan lingkungan praktik yang sebenarnya,
2. Toko
3. Masyarakat



Menjadi lebth mudah menerima informasi dan lebih mengenal tentang
toko.

4. Universitas
Naskah dari hasil penelitian ini dapat dijadikan sumber informasi dan
dapat dikembangkan lagi di masa yang akan datang.

L6 Metode Penelitian




Lo.4  Metode Keputusan
Metode mi sebagai dasar dari penyusun skipsi, dipergunakan buku

kepustakaan yang meliputi literatur, catatan kuliah, serta sumber referensi
lain yang mendukung penulisan skripsi ini
165 Metode Analisis
Analisis SWOT adalah salah satu metode perencanaan strategis yang
digunakan untuk mengevaluasi suatu ms provek, atau konsep bisnis yang
nal (luar) yaitu Strenghts,

dibuat menggunakan kuisioner dengan skala Likert kepada penonton. Sehingga
dapat diketahui kelayakan video iklan yang dibuat.
1.7 Sistematika Penullsan

Sistematika yang digunakan penulis okan memuat uraian secara garis
besar dari isi penelitian dalam tiap bab. yaitu sebagai berikut :
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BAB II TINJAUAN PUSTAKA

Berisi tentang teori-teori
o vang digunakan dalam penelitian,
perancangan,
dan
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