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MOTTO 

 

Apa arti ijazah yang bertumpuk, jika kepedulian dan kepekaan tidak ikut dipupuk? 

(Najwa Shihab) 

Aku tidak akan menempuh jalan yang mudah untuk mencapai sesuatu, karena 

perjuangan untuk mencapai sesuatu lah arti hasil yang sesungguhnya. 

(One Piece : Monkey D. Luffy) 

Kekuatan yang paling mengerikan dari manusia adalah ketika ia mampu membuat 

orang-orang di sekitarnya tertarik untuk mengikuti dan menjadi temannya. 

(One Piece : Dracule Mihawk) 

Berjuang untuk menang, kalah bukanlah pilihan. Terus tegar seperti rumput yang 

tak kan tumbang oleh topan. 

(FYW) 

Jangan mengelabui diri sendiri, mereka yang tidak bisa menerima dirinya sendiri  

akan selalu gagal. 

(Naruto : Uchiha Itachi) 

Jangan menjadi seperti kincir yang hanya dapat menunggu angin bertiup agar 

dapat berputar, tetapi jadilah seperti angin yang tidak hanya dapat menggerakan 

kincir namun dapat menggerakan badai. 

(Naruto : Orochimaru) 
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INTISARI 

 

Kota Yogyakarta Merupakan salah satu kota yang memiliki potensi wisata 

yang sangat baik dan sudah bertaraf Internasional. Seperti tempat wisata yang 

paling banyak dikunjungi wisatawan yaitu Candi Borobudur, Pantai Parangtritis, 

dan Kraton Yogyakarta. 

 

Dengan banyaknya potensi wisatawan yang ingin berlibur di Yogyakarta, 

Jasa Tour And Travel Visit Indonesia memberikan paket penawaran bagi 

wisatawan yang ingin berlibur ke berbagai tempat wisata di Yogyakarta. 

 

Visit Indonesia sendiri merupakan Jasa Tour And Travel baru yang ada di 

Yogyakarta. Demi meningkatkan daya tarik Jasa Tour And Travel Visit Indonesia 

supaya dikenal masyarakat luas, maka dengan ini saya membuat Iklan Televisi Visit 

Indonesia Tour And Travel sebagai media promosi.  

 

Kata Kunci: Jasa Tour And Travel, Visit Indonesia, Yogyakarta 
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ABSTRACT 

 

Yogyakarta City Is one of the City that has excellent tourism potential and 

has international standard. Like most tourist attractions visited by tourists are 

Borobudur Temple, Parangtritis Beach, and Sultan's Palace. 

 

With so many potential tourists who want to vacation in Yogyakarta, Tour 

Services And Travel Visit Indonesia provide package deals for tourists who want to 

vacation to various tourist attractions in Yogyakarta. 

 

Visit Indonesia itself is a new Tour And Travel Services in Yogyakarta. In 

order to increase the attractiveness of Tour Services And Travel Visit Indonesia to 

be known to the public, so with this I create a Television Ad Visit Indonesia Tour 

And Travel as a media campaign. 

 

Keywords: Tour And Travel Service, Visit Indonesia, Yogyakarta


