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digunakan untuk promosi. Bahkan media vang digunakan pun cukup bervariasi,
mulai dari iklan yang berbayar sampai iklan gratis dapat digunakan produsen
sebagai media yang membantu promosi produk atau jasa. [2]
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Pada jasa Tour And Travel Visit Indonesia untuk pemasarannya saat ini
masih menggunakan ikian pada sosial media sehingga kurang efektif dan di kenal
oleh masyarakat luas terutama para wisatawan vang ingin berlibur ke Daerah
Istimewa Yogyakarta, sehingga saya berpikir untuk membuat iklan televisi ini

supaya di kenal masyarakat dan bisa di nikmati oleh para wisstawan khususnya.

1.3 Batasan Masalah

Dialam pembuatan iklan perlu adanya batasan masalah untuk memberikan

tujuan dan pembahasan vang jelas. Adapun batasan masalsh pada pembuatan dan
perancangan video sebagai iklan Televisi adalah sebagai berikut:



1. Pembuatan iklan menggunakan teknik Live Shoot dengan sudut High Angle.
2. Editor pada video menggunakan software After Effect CS6.

3. Video iklan yang dibuat menggunakan Adobe Premiere Pro CS6.

4. Iklan ini menggunakan format standar iklan HDTV 720 (High Defination
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1.5 Manfaat Penelltian
|. Bagi Peneliti
a. Melatih peneliti untuk membuat suatu karya nyata yang berguna dan
bermanfaat untuk orang banyak.



b. Menambah pengalaman dan pengetahuan dalam dunia periklanan dan
multimedia.

¢. Menerapkan ilmu-ilmu yang telah dipelajari selama kuliah di
Universites Amikom Yogyakarta.

2. Bﬂgi_ﬁumderdﬂn evrier jasa Touw

Mengumpulkan data penelitian dalam pembuatan iklan ini, perlu sebuah
metode vang tepat untuk hasil yang terbaik dan akurat untuk mendapatkan data

yang lengkap, Adapun beberapa metode yang digunakan penulis adalah sebagai
berikut :



Lo.1  Metode Pengambilan Data

Metode pengambilan data ini adalah metode pengumpulan data dengan cara

melakukan pengamatan langsung pada obyek yang dituju, yaitu Tour And Travel
Visit Indonesia. Agor mendopatkan gambaran dan point-point penting vang akan

Metode ini digunakan untuk menguraikan suatu permosalahan yang ada
pada kasus yang diteliti, meliputi analisis terhadap masalah iklan yang dibuat dan
analisis kebutuhan iklan.



1.6.3 Perancangan
1. Merancang Konsep Ikfan

Merancang konsep iklan adalah langkah awal setelah teknik pengumpulan
data. Di dalam perancangan konsep ini menentukan secara keseluruhan

pesan dan menentukan aliran ' i }rangnhndﬂnuﬂ. dibutuhkan
patkan hasil yang baik pula.



4. Merancang Stervboarnd

Storyhoard merupakan hal yang sangat dibutuhkan dalam pembuatan iklan.
Staryboard adalah serangkaian gambar yang menggambarkan urutan atau




BAB Il LANDASAN TEORI

Pada bab ini menjelaskan tentang pengetahuan dasar dari teknologi apa saja yang
digunakan dalam pembuatan iklan video, salah satunya konsep dasar dan teknik
untuk menunjang pembuatan iklan.

BAB ¥V PENUTUP

Pada bab ini menjelaskan hal-hal yang berisi kesimpulan dari proses Pembuatan
skripsi dan berisi sarana untuk perbaikan iklan di masa depan dan kuisioner untuk
pemirsa guna menilai sudah layakkah iklan yang ditayangkan di televisi.



DAFTAR PUSTAKA

Daftar pustaka berisi referensi - referensi yang digunakan dalam pembuatan iklan
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