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PERNYATAAN

Saya yang bertandatangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini
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terdapat kmya yang per oleh orang lain untuk memperoleh
didikan tinggi manapun, dan
kmya atau pendapat yang
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- Steve Jobs
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INTISARI

Salah satu hal penting dalam berbisnis adalah mempunyai sebuah image dan
brand yang dikenal masyarakat dengan baik. Banyak cara yang bisa dilakukan
untuk mencapai ini. Dari membuat iklan, membangun website, memberi pelayanan
yang mengesankan, dan memilik video company profile.

Minimarket Kitamart pertama dan satu-satunya yang mengawali usaha
modern ritel di desa, ritel modern sebenarnya merupakan pengembangan dari ritel
tradisional, yang pada praktiknya mengaplikasikan. konsep yang modern,
pemanfaatan -teknologi, dan mengakomodasi perkembangan gaya hidup di
masyarakat (konsumen). Dengan memenuhi peraturan pemerintah yang sudah di
tetapkan, Minimarket Kitamart tidak mengganggu pasar-pasar tradisional dan telah
menginspirasi beberapa orang untuk membangun usaha ritel.

Dalam skripsi ini, akan diterangkan sebuah studi kasus dalam pembuatan
video company profile untuk Minimarket Kitamart Kendal.

Kata kunci: Multimedia, video company profile, promosi
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ABSTRACT

One of things important in doing busimess is having an image and brand
that is known to the public well. Many ways that can be done to achieve this. From
making advertising, building websites, giving an impressive service, and has a
video company profile.

Minimarket Kitamart’s first and only modern retail business began in the
village of modern retailing, is actually a development from traditional retailing,
which in practice to apply the concept of a modern, utilization of technology, and
to accommodate the development of lifestyle in the Community (consumers). By
meeting government regulations that are already in the set, Minimarket Kitamart
does not interfere with traditional markets and has inspired some people to build
retail businesses.

In this thesis, the would have explained a case study in the making of the
video company profile for Minimarket Kitamart Kendal.

Keywords: Multimedia, video company profile, promotion
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