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INTISARI 

 

“AyoBerbagi” merupakan sebuah komunitas yang bergerak dibidang 

sosial non provit. Komunitas ini mempunyai tujuan membantu orang-orang yang 

kekurangan dan menyalurkan bantuan agar tepat sasaran.  Tapi sayangnya belum 

banyak orang mengetahui tentang Komunitas AyoBerbagi. Saat ini AyoBerbagi 

membutuhkan suatu media promosi. 

Salah satu media untuk mempromosikan AyoBerbagi adalah dengan iklan. 

Iklan multimedia dalam bentuk video merupakan salah satu media yang banyak 

digunakan untuk menampilkan suatu produk, karena kebanyakan orang lebih 

tertarik untuk melihat televisi atau melihat video melalui situs web yang 

menyediakan fasilitas streaming video daripada membaca koran, majalah atau 

sejenisnya.  

Terdapat beberapa teknik dalam pembuatan iklan, salah satunya adalah 

teknik motion graphic, teknik ini bias membuat foto atau gambar menjadi sebuah 

video. AyoBerbagi merupakan komunitas baru, dan membutuhkan efisiensi dalam 

berbagai hal, tidak terkecuali dalam pembuatan iklan. Oleh karena itu pembuatan 

iklan dengan teknik motion graphic diharapkan dapat menjadi langkah yang tepat 

untuk perkembangan komunitas dan memperluas cakupan wilayah donasi. 

 

Kata Kunci : Multimedia, Iklan, Motion Graphic, AyoBerbagi, Komunitas 

AyoBerbagi 
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ABSTRACT 

 

"AyoBerbagi" is a community that is engaged in the social non provit. This 

community has the goal of helping the needy and provide relief for the right 

target. But unfortunately not many people know about AyoBerbagi Community. 

Currently AyoBerbagi requires a media campaign. 

One of the media to promote AyoBerbagi is with advertising. Multimedia 

advertising in the form of video is one medium that is widely used to showcase a 

product, because most people are more interested in watching television or 

viewing video via web sites that provide streaming video than read a newspaper, 

magazine or the like. 

There are some techniques in creating ads, one of which is a motion 

graphic techniques, this technique can create a photo or image into a video. 

AyoBerbagi a new community, and require efficiency in a variety of ways, not 

least in creating an ad. Therefore making the ad with motion graphic techniques 

are expected to be the right step for the development of the community and expand 

the coverage area of the donation. 

 

Keywords: Multimedia, Advertising, Motion Graphic, AyoBerbagi, AyoBerbagi 

Community 

  


