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MOTTO 

Di uji penak supoyo isoh bersyukur “Rasah Gumedhe” 

Di uji rekoso supoyo isoh sabar “Rasah Nelongso” 

Tetep kudu Never give up, the best is yet to come. 
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INTISARI 

Abs Art merupakan rumah produksi yang bergerak dalam bidang fotografi. Abs 

Art yang terletak di desa ngoro-oro, Patuk, Gunungkidul ini melayani berbagai 

kebutuhan yang berkaitan dengan fotografi. Ada berbagai layanan atau produk yang 

ditawarkan disana antara lain pas foto, foto prewedding, wedding, model, produk, 

endorse, dokumentasi acara, maternity ( foto dokumentasi kehamilan), foto group, 

family, dan wisuda. Untuk layanan foto outdoor seperti prewedding Abs Art memiliki 

berbagai refrensi tempat-tempat yang menarik. 

Abs Art dibentuk sejak tahun 2014 hinga sekarang dan didirikan oleh akmal 

binasori yang juga sebagai fotografer di Abs Art. Terbentuknya rumah produksi foto ini 

karena adanya permintaan jasa fotografi di masyarakat. Abs Art merupakan rumah 

produksi yang bergerak dalam bidang fotografi. Abs Art yang terletak di desa ngoro-

oro, Patuk, Gunungkidul ini melayani berbagai kebutuhan yang berkaitan dengan 

fotografi.  

Ada berbagai layanan atau produk yang ditawarkan disana antara lain pas foto, 

foto prewedding, wedding, model, produk, endorse, dokumentasi acara, maternity ( foto 

dokumentasi kehamilan), foto groub, family, dan wisuda. Untuk layanan foto outdoor 

seperti prewedding Abs Art memiliki berbagai refrensi tempat-tempat yang menarik. 

Kata Kunci : Fotografi, Iklan, Stop Motion, Abs art photography 
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ABSTRACT 

Abs Art is the company moving in the field of photography. Abs Art located in 

the village ngoro-oro, Patuk, Gunungkidul this serve different needs in regard to 

photography.  

There are various services or products offered there between other compatible 

photos, photo prewedding, wedding, model, product, endorse, an event, maternity ( 

photo documentation pregnancy), photo group, family, and graduation. For service 

photos outdoor as prewedding Abs Art have various refrensi places interesting. 

Abs Art formed since the year 2014 until now and was founded by akmal 

binasori also as a photographer in the Abs Art. The founding of house production 

photos this is because any request for services photography in society. There for the 

Creation of video promotion at Abs Art Photography very useful and interesting to as a 

means of promotion so that it is expected can increase their sales. 

Keywords : Photography, Advertising, Stop Motion, Abs art photography


