BABI

PENDAHULUAN

nenjual barang-barang elekiromk

Motion Tracking adalah sebuah teknik editing pada softwere adobe after
efect dengan menggunakan tool tracker sehingga sebuah objek dapat dikaitkan
dengan objek yang ada dalam gambar. Objek-objek tersebut dopat mengikuti gerak



objek yang berada didalam video tanpa menempel pada gerakan kamera. Live Shoor
adalah pengambilan gambar atau video secara langsung dan tahap pengerjaannya

Dengan permintasn pemilik darn Lapak 22 maka iklan dengan Motion

B e
an latar belakang distes dapat diuraikan
a iklan Lapak 22 Yogyakarta
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dalam skripsi ini yartu :
I.  Iklan Lapak 22 Yogyakaria ini berupa live Shoot dan berdurasi kurang
lebih 60 detik.

2. Iklan Lapak 22 Yogyakarta mengiklankan 4 produk



3. Iklan Lapak 22 Yogyakarta menggabungkan Motion Tracking dan

Liver Skt

1.4  Maksud dan Tujuan Penelitian

Adapun maksud yang ingin disampaikan dari penulisan skripsi ini antara




151 Metode Pengumpulan Data

1. Interview

langsung dengan pemilik Lapak 22 Yogyakarta.

153 Metode Perancangan

Menjelaskan  tentang  proses  perancangan  iklan  dengan
menggunakan Mation Tracking dan Live Shoot dori konsep yang dibuat pada pra
produksi. produksi dan pasca produksi.



" Pra Produksi

Tahap Pra Produksi merupakan tahap perencanaan. Semua hal yang
berkaitan dengan pembuatan iklan dipersiopkan. Seperti membuat
naskah certa, dun membuat storyboard.

Dalam bab ini menjelaskan tentang latar belakong, rumusan masalah,
batasana masalah, maksud dan tujuan penelitian, metode penelitian, dan sistematika
penulisan,



BAB II LANDASAN TEORI

Bab ini menjelaskan tentang tinjauan pustaka. definisi Iklan, motion
tracking dan live Shoot, dan pengertian media promosi.

BAB I1T ANALISIS DAN PERANCANGAN
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