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INTISARI 

 

Rental Mobil Mata Elang Yogyakarta adalah suatu rental mobil yang 

terletak Jl. Ring Road Timur No. 4 Rt. 09 jaranan Banguntapan Bantul Yogyakarta. 

Rental Mobil Mata Elang Yogyakarta menyediakan pelayanan berupa antar jemput 

wisatawan, mengantar ke tempat-tempat wisata di yogyakarta atau sesuai dengan 

permintaan konsumen sebelumnya. Selain itu juga menyediakan fasilitas lepas 

kunci dengan menyertakan beberapa sarat yang ada. saat ini media promosi yang di 

miliki oleh rental mobil mata elang masih sangat minim. Yaitu hanya dengan 

menggunakan media facebook dan hanya berupa text saja. Hal ini menyebabkan 

gambaran mengenai armada, pelayanan dan tata cara untuk merental mobil tidak 

dapat tersampaikan dengan baik Apa yang harus dipersiapkan oleh Rental Mobil 

Mata Elang untuk mempermudah konsumen dalam menyewa armada yang ada?  

Pada Skripsi ini, peneliti mencoba untuk menganalisis pokok-pokok 

permasalahan yang ada. Menggunakan metode pengumpulan data. Melakukan 

analisis dengan menggunakan analisis SWOT, metode produksi, dan metode 

evaluasi.  

 Video yang dihasilkan adalah video iklan dengan durasi 1 menit,1 detik. 

yang ditujukan untuk memberikan informasi  kepada konsumen. Disamping itu, 

peneliti juga menganjurkan pihak Rental Mobil Mata Elang untuk mengupload 

video ke media sosial yang lain seperti instagram,facebook,tweeter dan sosail 

media linnya dengan tujuan untuk menjangkau berbagai kalangan pengguna media 

sosial. 

 
Kata kunci : Video iklan, Promosi, Rental Mobil Mata Elang, Live Shoot, Motion 

Graphic 
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ABSTRACT 

 

 Mata Elang Rent Car Yogyakarta is a Rent car located at Jl. Ringroad 

timur No. 4 Rt. 09 jaranan Banguntapan Bantul Yogyakarta. Rental Car Mata 

Elang Yogyakarta provides services in the form of shuttle travelers, take to the 

tourist attractions in yogyakarta or in accordance with previous consumer demand. 

It also provides a lock-off facility with some existing levers included. currently the 

media campaign that is owned by Mata Elang car rental is still very minimal. 

Namely just by using facebook media and only in the form of text only. This leads 

to a picture of the fleet, service and procedures for car racing not being able to 

convey properly What should be prepared by the Mata Elang Car Rental to make 

it easier for consumers to rent an existing fleet? 

 In this thesis, researchers try to analyze the main issues that exist. Using 

data collection methods. Conduct analysis by using SWOT analysis, production 

method, and evaluation method 

 The resulting video is an ad video with a duration of 1 minute, 1 second. 

which is intended to provide information to consumers. In addition, researchers 

also recommend the Mata Elang Car Rental to upload videos to other social media 

such as instagram, facebook, tweeter and other social media with the aim to reach 

various social media users. 

 

Keywords: Video ads, Promotion, Mata Elang Rent Car, Live Shoot, Motion 

Graphic 
 

 


