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INTISARI 

 

Shanana Cafe adalah perusahaan yang bergerak di bidang makanan. 

Tetapi, Shanana Cafe belum memiliki media informasi multimedia untuk 

menyebarkan informasi mereka. 

Penulis mencoba untuk menganalisis masalah dari Shanana Cafe dan 

membantu untuk menyelesaikan batas informasi dengan membuat Iklan Televisi. 

Penulis  menggunakan metode pengumpulan data, metode analisis SWOT, dan 

merancang storyboard. Penulis memulai dengan mendesain gambar, langkah 

selanjutnya adalah pasca produksi yang meninjau hasil editting, menambahkan 

edek suara sampai rendering dan mendistribusikan.  

Video   iklan promosi ini untuk mempromosikan Shanana Cafe ke orang-

orang. Namun, iklan televisi bisa memberikan kesan kepada audiens karena 

mengandung gambar, suara, dan teks. Sehingga informasi dapat disampaikan 

dengan baik. 

 

Kata kunci: iklan televisi, promosi, video, multimedia, Shanana Cafe 

 



 

 

ABSTRACT 

 

Shanana Cafe is a company engaged in the field of food. But, Shanana Cafe does not 

have multimedia information media to spread their information. 

The author tries to get into trouble from Shanana Cafe and helps to finish. The author 

uses data methods, analysis, and storyboard creation. The author starts with drawing design, the 

next step is the production process that is editing process, add edek voice until rendering and 

patience. 

This promotional ad video is for the promotion of Shanana Cafe to people. However, 

television advertising can give the impression to an audience because it contains images, sounds 

and text. Information can be delivered well. 

 

Keywords: TV commercials, promotions, videos, multimedia, Shanana Cafe 

 

 

 


