BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Menuju erm perkembangan teknologi , banyak iklan iklan di
formasi yang dilengkapi dengan
jaringan internet slaupun stasiui televisi. Didukung oleh pemanfaatan efisiensi dan
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untuk membuat sebuah med
yang digjarkan dalam seai bela diri muay thai khususnya di Nataputra Muay Thai
Camp dan juga fasilitas-fasilitas apa yang dimiliki di sekolah beladiri i ogar
menambah daya tarik dari masyarakat Juas. Dalom pembuaton video profile ini

delakukan dengan teknik live shoot untuk pembuatannya.



Belum banvak iklan dalam negen yang menggunakan dan menerapkan video
company profile. Hal ini karena belum adanya minat dari sang pembuat produk
iklan dan terbatasnya lahan atau tempat untuk media promesi video company
profile yang hanya terpacu pada media sosial saja beda haloya dengan periklana
televisi yang sebagian besar orang melihat klan hanya di media pertelevisian.
Selain itu dengan menggunakan media_promosi visual ini yaitu video iklan
company profile o an g ngat membant dalim mengenalkan produk tersebut
kepada masyarakat. Hal ini ki embuitan video company profile

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan uraian di atas ditarik ramusan masalah yakni, Bagaimana
membuat Video Company Profile Sebagai Media Promosi pada Natoputs Muay

Thai Camp Yogyakarta ?



1.3 Batasan Masalah
Sesuai denganpembahsan batasan masalah agar tidak meluas dan sesuai
I Teknik yang digunakan dalam pembuatan video company profile ini

I. Membuat video company profile untuk promosi pada Nataputa Muay Thai
Camp Yogyakarta.

2. Sebagai syarat kelulusan untuk memperoleh gelar sarjana di STMIK
AMIKOM Yogyakarta,



1.5 Manfaat Penelitian

company profile ini adalah sebagai berikut :




1.6,1 Metode Pengumpulan Data
1.6.1.1 Metode Observasl

Metode observasi yaitu berternu langsung dengan pemilik usaha atau

manager dari objek vang kita ambil untuk mendapatkan data yang valid dan juga

Dalam tahap ini dilakukan sebush review untuk mengetahui hasil yang
sudah dalam tahap pra produksi, dan produksi agar mengetahui video company
profile sudah dalam konsep yang benar atau belum . serta menentukan apa yang

perlu dibenahi dan masuk dalam tahap paska produksi atau editing .



1.6.4 Metode Testing

Tahap testing yaitu tahap final dimana video company profil ini dilakukan
uji kelayakan apakah layak untuk diiklankan atau masih perlu dibenahi sesuai
dengan keinginan pemilik objek.

1.7 Sistematika Pen

BAB 111 ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini menguraikan tinjauan umum dani objek, ide certa dan video
expity e el S o T By pasiniol viddo: Seanty
profile.



BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab ini menguraikan tentang hasil dan proses pembuatan video company
profil mulai dari tahap pra produlksi dan paska produksi, dan pembahasan mengenai
video company profile vang telah dibuat.
BAB V PENUTUP
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