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MOTTO 

 

 Ojo gampang memeng, Ojo gampang Gersulo, Ojo gampang nyerah. 

 Ilmu itu diperoleh dari lidah yang gemar bertanya serta akal yang suka berfikir. 

(Abdullah bin Abbas) 

 Usaha dan berdoa adalah yang utama, serta selalu bersyukur. 

 Ngelmu iku kalakone kanthi laku, lekase lawan kas, tegese kas nyantosani, setyo 

budya pangekesing dur angkara. ( Menuntut ilmu harus dilakukan dengan 

sunggung-sungguh, Semua diawali dari niat, Niat yang dimaksud adalah niat 

yang penuh semangat, Setia dalam menuntut ilmu akan membantu melewati 

segala rintangan ). 

 Patience is needed when you want to achieve a success. 
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INTISARI 

Iklan adalah sarana komunikasi basis multimedia dengan produk atau obyek 

yang akan disampaikan. Iklan juga merupakan media informasi yang dibuat 

sedemikian rupa untuk menarik penonton dan memiliki karakteristik tertentu.  

Penelitian ini bertujuan untuk perancangan dan pembuatan iklan televisi sebagai 

media promosi Blanco Coffee Shop Yogyakarta.  

Video memberikan sumber daya yang kaya dan hidup bagi aplikasi 

multimedia. Video mampu memberikan daya tarik untuk masyarakat dalam 

sebuah periklanan, karena video memiliki dua unsur yaitu suara dan gambar. 

Tahap dalam pembuatan video meliputi pra produksi, produksi, dan pasca 

produksi.  

Video iklan dibuat dengan menggunakan Adobe Photoshop dan Corel Draw 

untuk pengolah gambar, Adobe After Effect untuk pembuatan Effect, Adobe 

Premiere menggabungkan Video. Hasil video berdurasi 59 detik dan ditayangkan 

di televisi RBTV. 

Kata kunci : Iklan, video, pra produksi, produksi, dan pasca produksi 
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ABSTRACT 

 

Advertising is a means of multimedia base communication with products 

or objects to be delivered. Advertising is also a medium of information created in 

such a way as to attract audiences and have certain characteristics.  

This study aims to design and manufacture television ads as a promotional media 

Blanco Coffee Shop Yogyakarta.  

Video provides rich and vibrant resources for multimedia applications. 

Video is able to provide an appeal to the public in an advertising, because the 

video has two elements of sound and image. Stages in video production include 

pre production, production, and post production.  

Video ads created using Adobe Photoshop and Corel Draw for image 

processing, Adobe After Effect for creation of Effect, Adobe Premiere combines 

Video. The results of the video duration of 59 seconds and aired on television 

RBTV. 

Keywords: Advertising, video, pre production, production, and post production


