BAB1

FENDAHULUAN

desain interior yang tak jarang membuat parz pengunjung ingin berselfie. Melihat
antusias dari para pengunjung dan keinginan untuk melebarkan penulisp di dunia
bisnis, Gusseto dan kawan - kawan bemiat membuka cabang baru dan menyuplai
kopi ke beberapa tempat. salah satumya di Coffee Bar Hotel Royal Ambarukmo.
Gusseto sendiri berniat memperluas jangkauan pemasaran, meningkatkan



el

eksistensi, dan memperkuat marketing perusahaan, Dari niat gusseto tersebut
penulis mempunyai ide untuk membuat media promosi berupa iklan yang dapat
ditayangkan di televisi serta sebogai objek penelition skripsi penulis di
UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA.

Blanco Coffee Shop & Books merupakan Cafe yang menjual berbagai
produk minuman berbahan dasar dari kopi yang berada di Kota Yogyakarta.
Masalah yang dihadapi adalah ketiks sebuah produk dipromesikan dengan media



yang lebih atrakstif dengan tampilan dan design visual yang dikemas dengan baik,
maka akan menambah dava tarik pembeli untuk mengetabui tentang produk.

Sejuuh ini, media promosi yang digunakan oleh Blanco Coffee hanya sebatas
feafiat, mengikuti berbagai event pameran kuliner vang diselenpgarakan di

Berdasarkan rumusan masalah yang diurikan diatos, maka penulis
membuat batesan masalah untuk mempermudah penelitian, meliputi:



1. Video iklan meliputi produk dan nuansa Blanco Coffee Shop.

2. Video iklan dibuat dengan menggunskan Adobe Photoshop dan
Corel Draw untuk pengolah gambar, Adobe After Effect untuk
pembuatan Effect; Adobe Premiere menggabungkan Video.

3. Iklan ini di tayangkan di staSmn televisi lokal seperti RBTV serta

1qai syamat keluly (§1) pada UNIVERSITAS
AMIKOM Yogyakarta.



1.5 Manfaat Penelitian
Adapun manfaat yang dapat diambil dari penyusunan penelitian ini
adalah -
I.  Bagi penulis

a) Dapat berbagi pengalaman puélalui proses pembuatan iklan.




1.0 Metode Penelitian

Lo Metode Pengumpulan Data
Pengumpulan data yang akurat dan lengkap sangat diperiukan dalam
penyusunan skripsi ini. Adopun metode penelitian vang digunakan adalah sebaga

int meliputi perencanasn konsep, desain kerakter. background, serta semua yang



1.0.4 Metode Pengembangan
Metode ini untuk pengecekan ulang dalam tahap produksi. untuk melihat

1.6.5 Metode Implementasl / Evaluasi

1.7.3 Bab 111 Analisis dan Perancangan

Bab ini menjelaskan mengenai sejarah, perancangan iklan yang dibuat.
gambaran umum tentang iklan. membahas tentang kebutuhan apa saja yang di
perfukan dalam membuat sebuah iklan.



1.7.4 Bah IV Implementasl dan Pembahasan
Bagian ini menjelaskan mengenai cara dan tahapan pembuatan iklan,
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