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5.1 Kesimpulan
Berdasarakan penelitian yang sudah dilakukan maka dapat disimpulkan

bahwa strategi komuiasi pemasafin yang dilakukan oleh Desa Wisata Mlangi

adalah  Adverd Pubficity (Hubungan

a mmﬂm peneliti di lay

Youmihe, sehamsn : memaksimalkan dalam penggunaan
medin tersebul.

b. Membuat website resmi Desa Wisata Mlangs, dengan adanya websine
Ehusus Desa Wisatn Miangi, yang didalamnya memuat sejarah tenang
Desa Wisata Mlangi, destinasi wisata apa saja yanga ada, keunikan,
keanckaragaman, Sumber daya alam dan sumber dava manusia,



makanan khas yang dimiliki. Dengan upaya tersebui par pengunjung
mtau para cilon pengunjung dapat melibat secara jelas tentang gambaran
Desa Wisata Mlangi. Dikemas sebaik mungkin dan seinovasi mungkin
sehingga dapat menarik minat para pengujung.

. Desa Wisata Mlangi meninghaflan sumber daya manusia yang dimiliki

husunya’ ootk divise p 1 dari segi kuantitas maupun
(asi peffitsaran - penukung  selain
._.' Periklunnn), Public R  aemed Pahficiny (Hubungan
aktif) dan Ward-of-Mouth Marketing (PR
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fustgsinya, agar semus bentuk kegiotn bk i

yang dilakukan untuk menarik minat pengunjung internasional.
b. Kepada peneliti selanjutnya perfu dilukukon pengembangan terkait

pengaruh periklanan terhadup kunjungan wisatawan.
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