BAB 1
PENDAHULUAN
1.1, Latar Belakang Masalah
Pariwisats merupakan sektor industri terbesar vang menghasilkan
devisa bagi negara dari sektor non-migiis, Dalam membangun kawasan wisatiy
vang dapat medjadi doya ek wisatawan baik dalam negeri moupun luar
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‘Sulah satu bentuk Daya Tarik Wisata (DTW) yang terus dikembangkan
Yinas Pariwisato (Dinpar) Propinsi Yogyakarta vaitu dess wisata yany
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trakat desn
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diminati masyarakat petkotaan, babken wisatuwan manca negara dan juga para
siswa, sebagai bugian dan cdukasi pengenalan, pelestarian alam dan
lingkungannya. Berkunjung ke Desa Wisata tidak hanya sekedar refreshing,
tetapi juga belajar kehidupan dan budaya (Disbudpar, 2015},



Tabel 1. | Jumlah Kunjungan Wisatawan Desa Wisata Provinsi
Yogyakarta Tahun 2019

Jumlah
Kabupaten Desa Wisalta Wisatawan
Nusantara
Sleman 20 2503854
Binitul 2] 988,760
Kulon Progo u 409 654
Gununge Kidul 2 11.666

Sumber: Bings Pariwisats Provins: Yogyikaria, 2019

Berdosarkan jabel 1] di s dipai diketabd dari empat kabupaten
yang ferdapat di Provinsi Daerah Istimewa Vogyakarts Kabupaten Sleman
menempal  Wrutin  pertting dolam  menank  Wisalawan, nusantaen untuk
mengunjung: desa wisata sebonyak 2.5 Juta pengunjung pada tahun 2019,
Kabupiten Sleman setidakays memiliki 20 Desa Wishin yang dapat dilihat
padn tabel 12 sebagai berikut:

Tobel 1. 2 Dafior Dess Wikatn Kabupaten Sleman, don Jumilah' Kunjungsn
Wisnus Tahun 2019

MNuma Dhesa Wisaia Jumlah Kunjungan
Brajan 1.254
Broyul 2378
Dukuh |.199
Gabugan 967
Gamplong |.133. 856
Crsromgean 173641
Girogol 4.950
Jetak 1 623
Kelor 17.021
Ketingan 451
Ledoknongko 1.130
Mlangi | 200,045
Pancoh 4.716
Pentingsari 25050
Plempaoh 1204
Pulesari 46.541
Rumah Domes 28 448




Sukunan 6.594
Tanjung 1245
Tungzularum b.ELD

Sumber: Dinas Pariwisata Provinsi Yogyakarta, 2019
Dilihat dari jumlah wisatawan yang datang untuk berlibur ke Desa

Wisaty di atas, jumlah wisatawin domestik vang paling banyvak berkunjung

di Yogyvakana yang disebut-sebut sebagai pathok negoro bersama-sama empat
masjid vang lninays. Berwrul-turul kelima masjid Pathok Negoro di
Yogyakarma adalah Masjid Jami di Mlangi, Masjid Sultoni di Ploso Kuning,
Masjid Addarojah di Babadan Baru, Masjid Nurul Huda di Dongkelan dan

Masjid Tagwa di Wonokrome Bantul. Keberadaan masjid pathok pegoro di



Mlang: menjadi ikon utama desa wisata relign Mlangi. Arsitekiur masjid Jami
Mlangi peda awalnya sama dengan maosjid keraton lainnya. Masjid im
miengikuti gaya arsitekiur Jawa dengan banyak penyvangga kayu.

Kedua, selain wisata religi Desa Wisatn Mlangi juga memiliki keunikan
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Berkaitan  dengan  keberhasilan Desa  Wisata  Mlangi  dalam
meningkatkan jumbah kunjungan wisstawan dapat dilihat dalam wabel sebagai
berikul:

Tuabel 1. 3 Jumlsh Kunjungan Wisnus ke Desa Wisata Mlangi Tahun 2016-2019

Jumlak Wisatawan

Sumber: hitps:/ visitingjogja.com/download statistik-pariwisityf

Tabel 13 menjeloskan peninghatan jumlah penglinjung yang signifikon
sgjok tahun 2016 hingga 201%. Upsya meningkatkan wisamwan tersebut
memerlukan strategy komunikasi pemosaran yang lebil tepal dan lebib baik
uniuk mencari perhatian dan dapar meningkatkan kunjungan wisatawan dari
walkt ke waktn Kommiknsi  pemusimn merupakan  upaya  untuk
mengkomunikasikan pesan tentang sebuah produk Eepeda sasarmn atau calon
konsumen dgar mendapatkan tangeapan dar sasaran atau calon Konsuimen sera
menimbulkan pengaruh bagi sasaran atau calon konsumen. Hal ini sangat
penting dilakukan oleh perusahann stau organisasi tertentu dalam memasarkan

produk ot jasanyy. Semakin Ketatnya persamgan pasac dilapangan maki akan



semakin besar pula usaha-usaha untuk melakukan komunikasi pemasaren
{Hermawan, 2012).

Tingginya  jumlah  pengunjung  menunjukkan  bahwa  strategi
komunikasi pemasaran yang diterapkan pihak pengelola Desa Wisata Mlangi
berhasil dalam meningkatkan kunjiigan wisatawan. Berdasarkan urnian

il Jnﬂh[ﬂ]llﬂs"sn‘n’[ﬁﬂ]



1.3. Tujuan Penelitian

Adapun tujuan yang hendak dicapai dalam penelitian ini yaitu;

1. Tujuan Umum
Untuk mendeskripsikan strategi komunikssi pemasuran Dess Wisata
Mlangi dalam meningkatkan jumlah kunjungan wisatawan pada tahun

bertokus pada kajian komun ususnya datam pengelolaan

desa wisatn.



I, Manfaaf Praktis

Penelitian diharapkan dapat menjadi masukan atau pertimbangan

bagi pengelola desa wisata dalam mengkomunikisikan doerahnya untuk
meningkatkan kunjungan wisalawan.

L5, Sistematika Bab

penyusunan skripsi untuk

ujl aliditas d r:nmr..

BAB IV berisi tent: lt:. asil penelitian terkait st ategs h}l:l:nmihlsipemm
Desa Wisatn Religi Mlangi dalam meningkatkan jumlah pengunjung,

Bab V merupakan bagian penutup yang berisikan kesimpulan dan saran dari
hasil kajian terkaat strategi komunikasi pemasaran Desa Wisata Religi Mlangi

dalam meningkatkan jumiah pengunjung.
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