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INSTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan strategi komunikasi
pemasaran Desa Wisata Mlangi dalom meningkatkan jumlah kunjungan wisatawan
pada tahun 2019,

Penelition ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan teknik

pengumpulan  data herupn wawoancara dan studi dokumentasi.  Wowancara
dilakukan terhadap tiga orang ~-- ¢ berperan dan bertanggung jawab
terkait aktivitas komunikasi pemasaca | Misatn Mlangi.

Hasil penclitibn o : | tubapan percncanaan stralegi
komunikas: pemasamn, D isate M duk migneniukan target aidicns
tertentu, Miangl e ' el




ABSTRACT

This study aims to describe the maorketing communication strutegy of
Mlangi Tourism Village in increasing the number of tourist visits in 2019,

This study uses a descriptive gualitative approach with daw collection
technigues in the form of interviews and documentation studies. Interviews were
conducted on three informants who play a role and are responsible for marketing
communication activities in h-ﬂnngi Touris
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R Office. Indicators in measuring the




	COVER_001.pdf (p.1)
	COVER_002.pdf (p.2)
	COVER_003.pdf (p.3)
	COVER_004.pdf (p.4)
	COVER_005.pdf (p.5)
	COVER_006.pdf (p.6)
	COVER_007.pdf (p.7)
	COVER_008.pdf (p.8)
	COVER_009.pdf (p.9)
	COVER_010.pdf (p.10)
	COVER_011.pdf (p.11)
	COVER_012.pdf (p.12)
	COVER_013.pdf (p.13)

