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INTISARI 

@amikominfo adalah akun Instagram berbasis konten informasi seputar 

perkuliahan di Universitas Amikom Yogyakarta. Penggunaan Instagram oleh 

akun @amikominfo, menjadi salah satu bentuk upaya dalam membantu 

mahasiswa dari seluruh fakultas dalam memperoleh informasi. Tujuan dari 

penelitian ini adalah untuk mengetahui dan mengungkap apakah akun Instagram 

@amikominfo mempengaruhi pemenuhan kebutuhan informasi mahasiswa 

Universitas Amikom Yogyakarta.  

Teori yang digunakan ialah teori Uses and Effect, media sosial, Instagram, 

dan kebutuhan informasi. Metode penelitian ini adalah penelitian kuantitatif, dan 

menggunakan kuesioner sebagai alat pengumpulan data. Sampel penelitian ini 

ialah sebanyak 99 responden yang diperoleh menggunakan rumus slovin.  

Hasil olah data terhadap tanggapan responden, diperoleh hasil persamaan 

regresi linear Y= 8,959 + 1,074X dengan nilai signifikasi 0,000, berarti akun 

@amikominfo memiliki pengaruh terhadap pemenuhan kebutuhan informasi 

mahasiswa. Kebutuhan informasi yang dimaksud adalah kebutuhan kognitif, 

afektif (emosional), integrasi personal, dan integrasi sosial. 

Kata kunci: Media Sosial, Instagram, Kebutuhan Informasi 
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ABSTRAK 

@amikominfo is an Instagram account based on informational content 

about lectures at Amikom University Yogyakarta. This account is managed to 

make easier in all faculties, through social media. The purpose of this research is 

to determine and reveal the effect of using the @amikominfo Instagram account 

on fulfillment of students information needs at Amikom University Yogyakarta.  

Theories that used in this research are the theory of Uses and Effect, 

social media, Instagram, and information needs. And the research methods used 

are quantitative research, and uses a questionnaire as a data collection tool. The 

sample of this research was 99 respondents who were obtained using the Slovin 

formula.  

The results of data processing on respondents' responses, obtained the 

results of a linear equation: Y = 8.959 + 1.074X with a significance value of 

0.000, it menas that the @amikominfo Instagram account has an influence on 

meeting student information needs. The information needs in question are 

cognitive, affective (emotional), personal integration, and social integration 

needs. 

Keywords: Social Media, Instagram, Information Needs 

 

 

 


