BABI
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
MiMea Salad mervpakan salgh sstu loko salad bar yang ada di

Yogyakarta. Masalah yang dihodapi adalah banyaknya Salad Bar yang ada di




Oleh karena itu. sebagai salah satu alternatif, maka dalam penelitian ini
akan dibangun suatu penelitian vang berjudul yaitu Pembuatan Iklan MiMea
Salad Sebagai Media Promosi. Dengan adanya media iklan ini diharapkan
perhuasan  informasi tentang MiMea Salad dapat lebih efektifl mampu
meningkatkan minat para pembeli dan dapat mempertuas pemasaran.

Informasi Universitas Amikom Yogyakarta
2. Memperkenalkan MiMea Salad pada masvarakat.
3. Membuat promosi produk-produk yang ada di MiMea Sakd lebih efektif dan

efisien untuk menarik konsumen.



1.5 Manfast Penclitian
1.5.1  Manfaat bagl penulis
Manfaat dari penelitian ini adalah untuk:
I. Mendapatkan pembelajaran serta ilmu yang didapat selama menempuh studi
di Universitas Amikom Yogyakarta.

. Memahami dampak dari pemb




1. Metode Observasi
Metode ini dilakukan dengan cara terjun langsung ke tempat penelitian,
melakukan pengamatan dan menentukan poin-poin yang akan dijadikan
objek dari pembuatan iklan, Observasi dilakukan di MiMea Salad

Bab ini berisikan tentang lata

maksud don tujuan peneilitian, manfasl penelition, metode penelition, metode
perancangan dan sistematika penulisan.



BAB I1 LANDASAN TEORI

Bab ini berisikan tentang tinjauan pustaka pembuatan iklan, teori dasar dalam
penelitian i yaitu iklan, media sosial, konsep dassr multimedia dan teknik
pengambilan kamera.

BAB I ANALISIS DAN PERENCANAAN
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