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INTISARI

MiMea Salad merupakan salah satu toko food & beverages yang ada di
Yogyakarta. Masalah yang dihadapi adalah banyaknya Salad Bar yang ada di
Yogyakarta dan MiMea Salad kurang diketahui banyak orang.Media promosi
adalah sarana mengomunikasikan suatu produk atau jasa atau brand atau

perusahaan dan lainnya agar dapat dikenal masyarakat lebih luas.

Jenis promosi melalui media digital mencakup media internet dan social
media atau jejaring sosial. Ini adalah cara modern untuk berpromosi karena
memungkinkan orang melihat produk atau jasa yang dipromosikan melalui
teknologi terkini seperti ponsel atau laptop. Unsur-unsur tersebut mampu
memvisualisasikan dan mengilustrasikan keunggulan-keunggulan yang ada di
MiMea Salad.

Oleh karena itu, penulis melakukan penelitian yaitu “Pembuatan Iklan
MiMea Salad Sebagai Media Promosi”.

Kata kunci : video, iklan, promosi
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ABSTRACT

MiMea Salad is a food & beverage shop in Yogyakarta. The problem
faced is that the number of Salad Bars in Yogyakarta and MiMea Salad is not
well-knownto many people. Promotion media is a means of communicating a
product or service or brand or company and others so that it can be known to the
wider community.

The type of promotion through digital media includes internet media and
social media or social networking. This is a modern way to promote because it
allows people to see the product or service being promoted through the latest
technology such as cell phones or laptops. These elements are able to visualize
and illustrate the advantages of MiMea Salad.

Therefore, the authors conducted a study, namely *Making MiMea Salad
Advertising as a Promotion Media".

Keyword: video, advertising, promote
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