BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Motion graphic adalah tipe animasi vang menampilkan gabungan dan
ilustrasi, tipografi, fotografi dan vide

menggunakan motion g

Es coklat coa - coa adalah sebuah merk minuman masa kini yang digemari
dari kalangan anak hingga dewasa. Es coklat coa — coa yang berlokasi di JI.
Flamboyan No370 Perumnas, Condongcatur; Depok, Sleman, Yogyakarta

mengedepankan pelayanan dan memberikan kualitas terbaik dalam sajian produk



yang dijualnya. Selama ini es coklat coa - coa belum banyak diketahui oleh publik
karena selama ini penyebaran informasi hanya sebatas dari mulut ke mulut dan
mengunggah iklan di Instagram tanpa mencantumkan informasi yang cukup.
Sementara banyak informasi vang perlu disampaikan dan membutubkan ilustrasi

1. Bagaimana cara membuat video iklan pada es coklat coa-coa dengan teknik
motion graphic sehingga dapat meningkatkan branding dari es coklat coa-

coa?



1.3 Batasan Masalah

Batasan-batasan masalah vang digunakan penulis dalam penelitian ini
adalah sebagai berikut:
|. Teknik yang akan digunakan untuk pembuatan video ikan pada es coklat coa-

2. Meningkatkan kemampuan datam bidung multimedia vang selama ini didapat di
Universitas Amikom Yogyakarta,

3. Sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan Pendidikan Program Studi Strata
| Informatika di Universitas Amikom Yogyakarta,

1.5 Manfaat Penelitian



Manfaat dari penelitian ini dapat dibagi menjadi dua bagian, dan manfaat
penelitian ini adalah sebagai berikut
l. Manfaat Teoritis
Manfaat teoritis yang di dapat sebagai berikut. mengetahui cara merancang
informasi melalui video dengan teknik ot

1.5.2  Bagl Objek Penelit

Manfaat yang diperoleh objek penelition dari hasil penelitian ini adalah
sebagai berikut
|. Sebagai media iklon pada es coklat coa-coa sehingga dapat lebih dikenal
masyarkat luas.
2. Sebagai promosi untuk mengenalkan es cos-cos.



153  Bagl Universitas Amikom Yogyakarta

Manfaat yang diperoleh Universitas Amikom Yogyakarta dari hasil
penelitian ini adalah sebagai berikut
|. Dapat menjadi salah satu referensi bagi mahosiswa yang sedong. atau akan

mengerjakan Sknpsi.
ade bidang Multimedia,
1.6

1 e E_]:Eﬂ.iﬂn media

kar pengamatan terhadap
10,2 Metode Anallsls
Pada tahap analisis. dilakukan proses identifikasi menggunakan metode

analisis SWOT dan analisis kebutuhan,



1.6.3 Metode Perancangan

Metode perancangan yang dilakukan merupakan langkah awal dalam
pembuaian video ini vaitu tahapan pra produksi. Pada tahapan ini dilakukan
persinpan yang dibutuhkan untuk membuoat video meliputi merancang ide cerita,

1.60.4  Metode Pengembar

LOa-C00 ST
konsumen dan masyara

1.7 Sistematika Penulisan

Untuk mempermudah dalam memahami lebih jelas tentang penulisan
penelitian ini, maka penulis mengelompokkan materi penulisan menjadi lima (V)
bab, yaim:



BAB I : FENDAHULUAN

Bab ini berisi tentang uraian Latar Belakang Penelitian, Rumusan Masalah,
Batasan Masalah, Tujuan dan Manfast Penelitian, Metode Penelitian, dan
Sisternatika Penulisan.
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