BAB1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Kota Pagar Alam adalah kota kecil yang berada di wilaysh Sumatera
Selatan. Kota ini berjarak sekitar 208 km dari kota Palembang dan juga berjarak
sekitar 112 km di sebelah barat Provinsiie

mgkulu. Sebelumnya kota Pagar Alam

televisi, video tape atay i Ty

dipresentasikan menggunakan signal listrik vang disebut dengan gelombang

-analog atau video komposit yang telah mempunyal kompenen-komponen dalam

video seperti warna, penerangan dan kesingkronan dari semua gambar nya. [1]
klan mempakan elemen komunikasi pemasaran vang persuasif,

nonpersonal, dibavar oleh sponsor dan disebarkan luas melalui saluran

komunikasi massa untuk mempromosikan pemakaian barang, atau jasa, [2]



Dalam rangka mengenalkan wisata Gunung Dempo diperlukan media
seperti pembuatan video iklan yang menunjukan keindshan alam, konsep video
ini memiliki unsur karakter Motion Graphic yang dibuat untuk dapat menarik
perhatian pengunjung dan meningkatkan jumlah wisatawan Gunung Dempo.

Berdasarkan uraian diatas maka dalam mendukung  penyajian

esupian informasi vang

4. Target durasi 2-3 menit.

5. Video Iklan ini di buat dengan menggunakan software Adebe Affer
Effects CC 2018 | Adohe Premiere Pro CC 2019 | Adobe Hustrator
CC 2021 dan Hardware kamer Canon EOS 15000 K.

6. Hasil akhir dari skripsi ini akan membuat video iklan yang akan di

tayanpgkan kedalam media Youtbe.



1.4 Maksud dan Tujuan Penelitlan
Adapun yang dapat dicapai dalam penyusunan penelition i adafah
sebagai bertkut ;
I. Untuk mengenalkan dan mempromosikan objek wisatn Gunung Dempo ke
wisatawan daerah maupun manca negara.

2. TImplementasi teknik editing penggabungan /ive shor dan karakter mation

2. Manfaat penulisan adalah memahami teknik pembuatan Video Iklan
untuk mendapatkan tampilan hasil akhir yang baik agar dapat dijadikan
media promosi sehingga mampu menarik minat pengunjung wisatawan
ke objek wisata Gunung Dempo.

L. Metode Penelltian

Pada penelitian ini penulis mengambil data untuk meneliti dengan



1.6.1 Metode Pengumpulan Data

Pengumpulan data merupakan salah satu tahapan sangat penting dalam
penelitian. Teknik pengumpulan data yang benar akan menghasilkan data yang
memiliki kredibilitas tinggi dan sebaliknya. Oleh karena itu tahap ini tidak boleh
salah dan harus dilakukan dengan cermat sesuai dengan prosedur dan ciri-ciri
penclitian kualitatif. Sebab kesalshan ataw, ketidak sempurnaan dalam metode

pengumpulan data akin'berakibat fatal, yakni berupa data yang tidak credible,
demikian sanpat berbahaya, lebib-lebih jika dipakusi sebagni dasar pertimbangan
sl kebyRampebii. [3]

letod Fﬂm m 0 cara melaky
‘objek wisata Gunung. Observasi hakikatnys adalah Kegiatan dens

lun perasaan
| — oleh gambaran
penelitian.

2. Metode Kepustakaan
Metode Kepustakaan atau sering disebut dengan riset kepustakaan
atau disebut dengan studi pustaka, adalah serangkaian kegiatan yang
berkenaan dengan metode pengumpulan data pustaka, bembaca dan



mencatat serta mengolah bahan penelitian untuk memperkenalkan
penelitian secara garis besar. [4]

3. Metode Literatur
Pengambilan data menggunakan Iliteratur, memanfuntkan fasilitas

internet, yaitu mengunjungi situs-situs web vang berhubungan dengan

menggunakan lima angka penilaian,yaitu : (a) Sangat Setuju, (b) Setuju, (¢} Tidak
Berpendapat, (d) Tidak Setuju. (e) Sangat Tidak Setuju. [6]



1.7 Sistematlka Fenullsan
Dalom penelitinn ini Penulis membunt sistematika penulisan ke dalam
beberapa bab dengan rincian sebagai berikut;
1. BABIPENDAHULUAN

Bab ini berisi latar belakang, rumusan masalah, batssan masalah, maksud

Video tklan dengan teknik five shot dan karakter metion graphic vang

. DAFTAR PUSTAKA

Bab ini berisi tentang daftar pustaka dan literatur-literatur yang digunakan
dan yang telah mendukung dalam penyelesaian Skripsi.
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