BAB 1
PENDAHULUAN
L1 Latar Belakang

Perkembangan teknologi dan ilmu pengetahuan digital pada era 4.0
sekarang ini sudah semakin pesat dan tidak terbendung lagi, hampir setiap

aspek kebutuhan hidup manusia sudahd werhubungan chnbergunhmgkepqda
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media inf jugs menuntut manusia untuk selalu berkemb
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miedia ving cukup populer dikalangan masyarak:
“memberikan informasi secara audio, text, dan Vs
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perusahaan mereka kepada msyal‘ﬂkﬂ Iuns Seiring de.ugm perkembangan
multimedia, metode pemasaran yang efisien juga mengalami perabahan,
Fungsi multimedia ini juga mengharuskon manusia untuk selalu
berkembang di beberapa bidang. bahkan dalam pembunatan media yang
dapat memberikon informasi bagi masyvarakat luas, Saat i, salah sam
media yang cukup populer di kalangan publik adalah video yang dapat
memberikan informasi tentang audio, teks dan visual, di mona masyarakat



P2

menonton (melihat) dan mendengarkan informasi atou promosi vang di
snmpaikan secara menarik. Masyarakat tidak lagi harus membaca atau
berjuang untuk menemukan informasi tentang sesuatu dalam artikel, surat
kabar, poster, dan media cetak lainnya. Ini adalah salah satu peluang yang
digunakan oleh pengusaha dalam pengenalan dan memasarkan produk-
pmdukperusahaﬂnﬁndakqndﬂku mitas yang lebih luas. Seiring dengan
Pmsembmsnnm e el aran yang efisien juga berubah.
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Yogyakarta. PT. Fala G . :
dalamnya terdopat berbagai macam jasa pem.buatln yang berkaitan dengan
desain rumah, kantor, hotel, jasa pembangunan, RAB, don lan-lain. Saat ini
PT, Fala Group Indonesia masih memanfaatkan Instagram, Facebook, dan
Webgite dalam melakukan promosi, saat ini PT. Fala Group Indonesia
belum memliki profil perushaan yang melampirkan informasi dan apa saja
yang ada di dalam PT. Fala Group Indonesia sehingga berdompak pada



tingkat pemahaman clientmasyarakat yang rendsh. Dalam strategi
pemasaran, informasi merupakan suatu hal penting. Informasi datam hal ini
berkaitan dengan jasa yang ditawarkan oleh perusahaan dan
menempatkannya dalam benak konsumen, sehingga perlu adanya kegiatan

mosi untuk menginformasikan. oleh karena itu periu adanya sesuatu
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Berdasurkan latar belakang vang telah di jelaskan tersebut, maka
permasalzhan yang dapat di rumuskan yaitu, Bagaimana perancangan video
campany profife di PT. Fala Group Indonesia?



1.3 Batasan Masalah

Dalam setiap penelitian diperfukan adanya sebuah Batasan dalam
masalah, berdasarkan masalah di atas, ada beberapa Batasan masalah dalam
penelitian ini adalah :

I Penelitian ini dilakukan ke PT. Fala Group Indonesia.

1.5 Manfaat Penelitian
Dari pembahasan penelitian yang sudah di bahas di atas ada beberapa
manfaat dari penelitian ini yaitu :
1. Peneliti



Dengan terfaksanakannya penelititian ini. peneliti dapat menerapkan
ilmu yang sudah di dapat dan di pelajari selama masa perkulishan 6
semester di bidang Multimedia dan menerapkan di kehidupan nyata
dengan membuat video promosi yang nantinya akan bermanfaat
bagi studio yang di teliti dan lainnya.
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serta penampilan dan hasilnya.

1.6.1  Flowchart Metode Penelltian



Metode ini juga merupakan dar salah satu metode pengumpiilan
dota dengan cara mengamati dan meninjau secara langsung objek
video dari PT. Fala Group Indonesia Yogyakarta.

3. Studi Pustaka



Dalam rangka menyempumakan penelition  inl,  peneliti
menambahkan beberapa sumber literature berupa buku. jurnal,
artikel sebagai bahan pelengkap penelitian dari segi teori yang akan
di kembangkan.

B. Jens dan sumber data

3 (Kelemahan),
Opportunities {Peh:nng]. dan Threats { Ancaman} suata bisnis,

1.64 Metode Perancangan
Metode konsep perancangan ini menjalaskan alur, tahap dan proses
pembuatan video promosi PT. Fala Group Indonesia. Tahapannya yaitu



I. Pra Produksi, yaitu proses pembuatan konsep naskah atau script serta
pembuatan storyboard dan alat apa saja vang di gunakan.

2. Produksi, yaitm proses membuat bohan illustrasi gambar dan
mengumpulkan audio untuk nanti di animasikan sesuai yang telah di
konsep stau di rancang pada pra produksi di atas.
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1.7 Sistematika Tulisan

Berikut urutan sistematika penulisan yaitu -



BAB I PENDAHULUAN
Pada bab ini berisi urnian tentang skripsi yang akan dibuat yang berisi
latar belakang mosalah, rumusan dan botasan maosalah, maksud dan
tujuan, metode penelitian, manfaat penelitian dan sistematika penulisan.
BAB Il LANDASAN TEORI
Pada bab ini menjelaskan tentang tinjauan pustaka, dasar teor
i O Sl timedic dan metion graphic
serta refe N5 B Vi .'._.. o T '.'_'__I i.“j..

BB ity akan diimg
AB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHA
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I yang sudah dibuat.
BAB V PENUTUP
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