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INTISARI

PT. Fala Group Indonesia adalah sebuah usaha yang bergerak di
bidang jasa Arsitektur dan berlokasi di Pusung Utama Il No. 10, Ngaglik,
Sleman Yogyakarta. PT. Fala Group Indonesia merupakan usaha yang mana
di dalamnya terdapat berbgai macam jasa pembuatan yang berkaitan dengan
desain rumah, kantor, hotel, jasa pembangunan, RAB, dan lain-lain.

PT. Fala Group Indonesia saat ini masih menggunakan media sosial
yaitu instagram & facebook serta situs website dalam melakukan promosi,
namun pada kenyataanya dengan adanya media promosi tersebut belum
cukup untuk menarik perhatian masyarakat yang mau dan akan membangun
sebuah bangunan. Penulis mencoba menganalisa permasalahan yang terjadi
dan mencoba memberikan solusi agar bisa menarik perhatian calon klien.
Penulis menggunakan metode pengumpulan data, metode analisis SWOT,
serta metode perancangan.

Penulis mengusulkan pembuatan profil perusahaan yang dapat di
gunakan sebagai senjata utama dalam pembuatan promosi yang dapat
meyakinkan masyarakat untuk menggunakan jasa PT. Fala Group Indonesia
serta melibatkan elemen multimedia lainnya seperti video, gambar, teks,
dan suara. Penelitian ini bermaksud untuk memperkenalkan ke masyarakat
cara yang baru dan elegan agar dapat meningkatkan keyakinan masyarakat
untuk menggunakan jasa usaha mereka

Kata kunci : Video, Company Profile, Promosi, Multimedia, Motion
Grafik,
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ABSTRACT

PT. Fala Group Indonesia is a business engaged in architectural
services and is located at Pusung Utama Il No. 10, Ngaglik, Sleman
Yogyakarta. PT. Fala Group Indonesia is a business in which there are
various kinds of manufacturing services related to the design of homes,
offices, hotels, development services, RAB, and others.

PT. Fala Group Indonesia is currently still using social media,
namely Instagram & Facebook and websites in conducting promotions, but
in fact the existence of this promotional media has not been enough to
attract the attention of people . who want and will build a building. The
author tries to-analyze the problems that occur and try to provide solutions
in order to attract the attention of potential clients. The author uses data
collection methods, SWOT analysis methods, and design methods.

The author proposes a profile that can be used as the main weapon
in making promotions that can be used by companies to use the services of
PT. Fala Group Indonesia and involves other multimedia elements such as
video, images, text, and sound. This research will introduce to the public a
new and elegant way to increase people's confidence to use their business
services

Keyword : Video, Company Profile, Promotion, Multimedia, Motion
Graphic
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