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dalam kehidupan kita dengan cara yang nyats dan menarik seperti hiburan,
pariwisata, berita, desain, perdagangan elektronik, bisnis, olahraga, pendidikan
dan promaosi [4] [6].

Saat ini, banyak perusahaan telah berinvestasi pada teknologi AR-VR
[3]. Penerapannya pada bisnis mempunyai dampak agar dapat bersaing dengan



kompetitor [ 7], Dalam dunia bisnis penggunaan teknologi AR dapat membantu
dalam berbagai bidang. seperti manufaktur dan marketing. Setiap perusahaan
okan melakukan yang terbaik dengan berbagai cara agar mendapatkan
pelanggan. Demikian juga halnya Curva Sud Shop (CSS) sebagai tempat studi
kosus penelitian ini merupakan merek-dagang pakaian. Dengan teknologi AR
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grsebul kedalam penulisan dengan judul “P ted Reality

1.2

suatu masaloh yang ulmn dipecahkan vaitu, "Bagaimana Membuat Filter
Instagram Menggunakan Augmented Reality Sebagai Media Promosi”.
1.3 Batasan Masalah

Dalam penyusunan laporan ini, agar pembahasan tidok melebor dan untuk
memudahkan dalam penyelesaian nantinya maka akan dibatasi pada beberapa
hal berikut imi:



|. Peneliti hanya fokus pada perancangan dan pembuatan filter instagram,

2. Desain pakaian digunakan sehagai marker.

3. Dapat memunculkan pesan dari desain pakaian dalam bentuk 2D maupun
3D disertm efek suara,

4. Pembuatan filter instagram

After Effect, Adobe Auditia

akan software Adobe Hlustrator, Adobe

ARTA.
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Sebagai bahan evaluasi untuk mahasiswa.
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' “ an imajinasi penulis ke augmented reality agar menjadi
Sarana promost ;
2. Menerapkan disiplin ilmu yang didapat di bangku kulih sehingga dapat
diterapkan di lapangan.
1.53 Bagi Pembaca
Penelition ini dopat memberikan referensi dalam pembuatan karya ougmented
reality.
1.5.4 Bagl Objek Penelitian



|. Filter Instagram ini diharapkan dapat menjadi sarana promosi yang dapat
menggaet konsumen baru,
2. Meningkatkan keuntungan dengan cara promosi yang berbeda dengan
kompetitor,
1.0 Slstematika Penulisan
Untuk mempermusds

penelitian ini maka peneliti
Hano yang terdiri dari :
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harapan untuk pengembangan serta penyempurnaan dari hasil penulisan.
DAFTAR PUSTAKA

Berisi tentang referensi-referensi yang telah digunakon selama pembuatan
laporan skripsi ini sebagai acuan vang mendukung,
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