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1.1 Latar Belakang
Di era globalisasi yang semakin maju dan berkembang. penggunaan teknologi menjadi
semakin berkembang pesat, serta internet dan gadget vang sudah menjadi kebutuhan oleh
masyarakat akan suatu pencarian mfumumymg' kan. Diantaranya vaitu mempromosikan
produk melalui media promosiy Media - i sarana bagi peruszhaan dan para
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Sebagai salah satu perusahaan Perseroan Terbatas berbasis inovasi digital, PT. HEPTACOD
Digital Media sendini merupakan perusahzan yang sudah berdiri sejak tanggal 8 Maret 2017 yang
talu, Mamun masih banyak beberapa masyarakat vang tidak mengetahui image dan perusaboan i,
sehingga owner ingin menciptakan image baru yang benar-benar mencirikan perusahaan PT.
HEPTACO Digital Media itu sendini, dengan tujuan masyarakat Yogyakarta skan mudah

1



mengenil dan mengerti visi dan misi perusshaan secara signifikan melalui media promosi
berbentuk karmkter maskot.

Maskot vang dirancang sedemikian rupa dalum bentuk sketsa, akan di visualisasi dalam
bentuk objek tiga dimenst (3D}, Objek 3D mempunyai bentuk, volume dan ruang yang dibuat
dengan tujunn untuk memberikan representasi sebuah objek dalam bentuk visual schingga terlihat
hudup.[2]

1.2 Rumusan Masalah
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14 Tujuan Penelitian

Tujuan dari penelitian ini adalah :



. Membuat konsep perancangan dan mem visualisasi maskot sebagai branding yang
efekiif. kreatif dan komunikatif.

2. Maskot sebagai media utama dan mengaplikasikannya dalam bentuk aset dekorasi
website, sosial media, flyer, car branding, standing figure, suvenir (boneka maskot,
mug, kaos, pin, lote bag, gantungan kunci, notebook, stiker) sebagai media
pendukung untuk mempromosikan PT. HEPTACO Digital Media.
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Memberikan inspirasi dan kerjazama berupa desain yang akan digunakan PT. HEPTACO

Digital Media untuk memyvisualisasikan visi dan mis1 perusahaan secara signifikon melaln media
promosi berbentuk karakter maskot.



L6 Metode Penelitian

Bentuk metode dan perancangan karya pada penelitian ini adalah metode kualitatif. Data
sertn informasi yang ada pada penelitian sudah ada pada perusahaan, dimana peneliti mencoba
merancang data tersebut dalam bentuk maskot, jadi secara tidak langsung perancangan tidak hanya
berdasarkan segi objektif melainkan butuh pengamatan lebih demi bentuk dari perancangan
maskot tersebut.

Lo Metode Pengumpul

vang sudah dirancang sesuai image ‘Wi

1.7  Sistematika Penulisan

Dalam pembuatan laporan penelitian ini. menggunakan sistematika yang terdin dari
beberapa bab, yaitu sebagai berikut :

BAB I : PENDAHULUAN
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manfast dan tujuan penelitian, metode penelitian hingga sistematika penulisan.

BAB II : LANDASAN TEORI

Pada bab ini menguraikan tentang tinjauan pustaka teori tentang pengertian teknik 3D
meliputi modeling, rexmuring, dan rendering.

BAB 111 : ANALISIS DAN PER
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