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INTISARI 

 

Pada saat ini banyak pria di usia berkisar 20-40 sudah mengalami 

kebotakan dini, Factor yang dapat menyebabkan kebotakan dini biasa terjadi 

karena factor genetic atau keturunan dan factor Hormon. Untuk factor keturunan 

biasa terjadi karena rambut baru tumbuh lebih tipis, dan folikel rambut kian 

menyusut, yang membuat siklus pertumbuhan berakhir. Oleh sebab itu 

InsBeautyId meluncurkan produk FinsPlus yang berasal dari gabungan 2 obat 

tersebut sebagai guna mengatasi masalah kebotakan dini pada pria. 

Saat ini InsBeautyId sedang berupaya untuk mengembangkan produknya 

ke pasar yang lebih luas, untuk memperluas pasar setidaknya dibutuhkan video 

promosi dalam pemasaran. Dengan promosi menggunakan media video 

diharapkan dapat lebih menarik minat para orang awam yang belum tau dengan 

produk InsBeautyId. Jenis video yang dipilih dalam promosi InsBautyId adalah 

video animasi yang bisa memperlihatkan bagaimana hair tonic bekerja dalam kulit 

kepala. 

Metode yang akan digunakan dalam animasi tersebut adalah motion grafik, 

motion graphic adalah Teknik membuat gambar menjadi hidup atau bergerak 

dengan menggunakan software Adobe After Effect. Pemilihan animasi 2d motion 

grafik pada video promosi FinsPlus InsBeautyId yaitu untuk memvisualisasikan 

bagaimana terjadinya rambut mulai mengalami kerontokan hingga interaksi dari 

produk FinsPlus ke rambut, sehingga target pasar dapat melihat langsung cara kerja 

produk FinsPlus menggunakan animasi. 

 
 

Kata kunci: Folikel, Motion Graphic, Animasi, Kebotakan 
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ABSTRAK 

 

At this time many men in the age range of 20-40 have experienced 

premature baldness. Factors that can cause premature baldness usually occur 

due to genetic or hereditary factors and hormonal factors. For heredity, it usually 

occurs because new hair grows thinner, and the hair follicles shrink, which ends 

the growth cycle. That's why InsBeautyId launched the FinsPlus product, which 

is a combination of these 2 drugs, to treat the problem of premature baldness in 

men. 

Currently InsBeautyId is trying to develop its products to a wider market, 

to expand the market at least a promotional video is needed in marketing. By 

promoting using video media, it is hoped that it will attract the interest of 

ordinary people who are not familiar with InsBeautyId products. The type of 

video chosen in the InsBautyId promotion is an animated video that can show 

how hair tonic works in the scalp. 

The method that will be used in the animation is motion graphics, motion 

graphics is a technique to make images come alive or move using Adobe After 

Effects software. The choice of 2d motion graphic animation in the promotional 

video for FinsPlus InsBeautyId is to visualize how hair starts to fall out to the 

interaction of FinsPlus products to hair, so that the target market can see 

firsthand how FinsPlus products work using animation. 

 
 

Keywords: Follicle, Motion Graphic, Animation, Baldness 
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