BABYV

€. Hasil dari pﬂ'hltnupn kneﬁsmud:temlmm R2 sebesar 0,365 yang artinya
presentese hargn dan promosi berhasil mempengaruhi minat beli di
muarketplace shopee sebesar 36,5%.

D). Duri perolehan data dan perhitungan dengan beberapa metode analisis data
yang telah dilakukan peneliti menyimpulkan secara keseluruhan bahwa
mahasiswa berdomisili di Kabupaten Sleman mendapatkan pengaruh dari
harga dan promosi terhadap minat beli di marketpface shopee. Hal tersebut



dibuktikan dengan harga dan macam promosi yang telah dilakukan oleh
pihak shopee mampu menarik perhatian konsumen untuk berbelanja,

Hosil analisis menjelaskan teori AIDA sesuai dengan hasil
penelitian, dimana adanya informasi ketertarkan kemnginan dan tindakan
uuhuhmlmembua:hugndanpmmnmdapntmeﬂqmugamhmuhmm

1 e shopee dengan adanya banyak
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