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INTISARI 

 

PT.Rakosa yang selanjutnya disebut Radio Rakosa merupakan perusahaan 

yang bergerak di bidang industri radio. Radio Rakosa  menempati ferkuensi 105,3 

FM dan merupakan radio swasta yang berada di Yogyakarta. Untuk memberikan 

informasi tentang perubahan yang terjadi, Radio Rakosa berencana melakukan 

pendekatan promosi secara informatif kepada masyarakat luas melalui video 

company profile yang akan dipublikasikan melalui social  media. 

Radio Rakosa berencana membuat dan merancang media promosi berbasis 

multimedia dalam bentuk video company profile. Video company profile 

berbentuk penggabungan antara video dengan animasi 2D dengan Teknik Motion 

Graphic. Animasi tersebut digunakan untuk menampilkan penjelasan tentang 

perubahan radio rakosa baik text ataupun gambar yang dianimasikan sehingga 

dapat membantu dalam penyampaian informasi tentang "The All New Rakosa 

FM". Penelitian ini menggunakan metode Multimedia Development Life Cycle 

(MDLC) dengan enam tahapan yaitu : konsep (Concept) , Perancangan (Design) , 

pengumpulan bahan (Material Collecting), pembuatan (Assembly), pengujian 

(Testing), dan distribusi (Distribution). 

Manfaat dari media promosi ini adalah  sebagai sebuah media pendukung 

untuk memperkenalkan diri dan mempromosikan berbagai macam perubahan 

yang terjadi pada radio rakosa kepada masyarakat luas. 

 

 

Kata kunci: Video Company Profile, PT Rakosa FM, Media Promosi, 

Animasi 2D, Motion Graphic. 
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ABSTRACT 

 

PT. Rakosa, hereinafter referred to as Radio Rakosa, is a company 

engaged in the radio industry. Radio Rakosa occupies a frequency of 105.3 FM 

and is a private radio station located in Yogyakarta. To provide information 

about the changes that have occurred, Radio Rakosa plans to take an informative 

promotional approach to the wider community through a company profile video 

that will be published on social media. 

Radio Rakosa plans to create and design a multimedia-based promotional 

media in the form of a company profile video. The company profile video is in the 

form of combining video with 2D animation with Motion Graphic Techniques. The 

animation is used to display an explanation of the changes in radio Rakosa, both 

text and animated images so that it can assist in conveying information about 

"The All New Rakosa FM". This study uses the Multimedia Development Life 

Cycle (MDLC) method with six stages, namely: concept, design, material 

collection, assembly, testing, and distribution. 

The benefit of this promotional media is as a supporting media to 

introduce oneself and promote the various changes that occur in Raksa radio to 

the wider community. 

 

Keywords: Video Company Profile, PT Rakosa FM, Promotional Media, 

2D Animation, Motion Graphic. 
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