BABI
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Perkembangan teknologi dan informasi yang semakin cepat dan mudah
didupat mendorung industr ussha semakiifberkembang dan beradaptasi, dari segi
. reka agar lebih
anfaatkan media sosial seperti Facebook, Instagrm afau Y outube
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ndonesia (APJII) periode 2019-kuartal 112020 meneatat, jn

gouna intemet i Indonesia mencapai 196.7 juta jisa, dan dari ¢
”"“f'-'.":" internet untuk ﬂﬂﬂgllkmﬂ medi Sosml, o
pemanfustan media sosial sehagai platform beriklan dinilai v wp bagus pada

B s Tongas tcpatny
Di kota Kebumen, dalsmemengembagkss ushanys D&D Soka Asli juga
melakukan iklan atau promost seperti perusuhaan lamya. Iklan yang dilakukan
perusshaan masih bersifat manual seperti menawarkan langsung dari mulut ke
mulut, sms, menelpon pelanggan, menjual di toko, atau menggunakan brosur,
dalam perkembangana perushaan membutuhkan media penyvampayan iklan lain

yang dapat menggikuti perkembangan tersebut, salah satu media penyampaian



tklan yang mengikuti perkembangan zaman adalah beriklan di sosial media
dengan teknik motioan grapic

Mation Graphic mernupakan animasi yang berisi teks. gambar dan suara
yang diolah sedemikian rupa sehingga membentuk sebuah ilusi seolah-olah objek
tersebut bergerak, berpindah, memutar atsilefek lainya, jika dibandingkan dengan
teknik iklan lainya i live shiool yang kompleks dan memerlukan banyak

skan bahwa dari semua
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erdibat rumit, bisya yang lebih efisien karens peralat

menyampaikan sebuah
sebush kejadian yang panjang dalam
graphic juga lebih efektif di zaman sekarang, karens kebanyakan motion graphic

dibuat dengan durasi 3 sampai | menit dengan durasi sependek itu teknik i

olie. dapat menggambarkan

be:
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sangat cocok diterapkan untuk iklan di media sosial.



Berdasarkan uraian diatas maka penulis mengusulkan pembuatan animasi
Motion Grophic guna mengiklankan dan menambah pengetohuan masyarakat
akan produk Genteng D&D Soka Asli Kebumen dengan menggunakan teknik
Motion Graphic. Maka dari ity penulis mengambil judul "Perancangan dan

Pembuatan Video Iklan D&D Sc Kebumen Jawa Tengah sebagai

Media Promosi.

12 Rumifias Mas

adeo iklan DED Soka Asli Kebumen sebagai media promosi dengan
t Graphic?.

terarah dan memudahkan dalam pembahasan sehingga tijuan penelitian akan

Materi video berist informasi-¥

4. Durasi iklan 60 de

5. Produk yang diklankan adalah produk utama yvaitu Genteng Soka Asli
Kebumen .

6. Target media penavangan adalah media sosial seperti facebook atau

instagram,



7. Materi yang diuji dalam penelitian ini adalah faktor informasi dan
kelayakan Video.
8. Pengujian dari materi masyarakat umum dan Praktisi Multimedia.

9. Tahap penelitian berakhir setelah hasil video diserahkan ke perusshaan
D&D Soka Asli Kebumen.




Penelitian ini diharapkan dapat membantu perusahaan dalam rangka
penyved izan media visualisasi vang menarik untuk mendeskripsikan produk
perusahaan serta diharapkan menjadi media pengiklan yang dapat menank

dan melihat referensi dan buku, jurnal atau intemnet yang berkaitan dengan



1.0.2 Metode Analisis

Metode vang digunakan adalsh metode SWOT untuk menggambarkan
kondisi dan mengevaluasi sustu masalah, proyek atau konsep bisnis yang
berdasarkan faktor intemal maupun eksterna, selain itu analisis dalam penelitian

BAB I Landasan Teorl

Bab ini membahas tentang tinjouan pustaka don lndasan teon yang
digunakan referensi dalam membuat iklan ini.



Anallsa dan Perancangan N
- Bab ini menjelaskan lentang analisa terhadap permasalahan yang
.- - |
muncul dan proses produksi yang meliputi proses pembuatan, sinopsis skenario
dan storyboard.
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