BABI
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah

Bisnis radio dituntut untuk lebih kreatif dan inovatif. Hal ini seinng dengan
pesam].rﬂ perhamhmgan tahlﬂlugi Strategi seperti peralihan ke radio internet dari
ilakukan. Siarannya pun tidak hanya dapat

pendengarmya a:l:.‘mhknu:mmlmnms]lm Radlutemehutpadqmvnlujn

menvelenggarakan sigran radio dengan naoma di udars Rodic SWA — Radio Bisnis
Jogja ini bersegmentasi bisnis. Pada tanggal | Februari 2006 manajemen berbenah
karena adanya persaingan pasar dan pada akhimya bergabung dengan Memagement
Oolbu  Corporation,  holding  company  ying membawahi PT. RADIO
MADINATUSSALAM BANDUNG (Mgradio, 2021).



MQ FM tidak hanya mengudaras pada frekuensi analog, namun telah
berinovasi merambah media digital sebagai bentuk respon lerhadap perkembangan
teknologi tersebut. YouTuhe merupakan salah satu media digital yang dikelola oleh
Rodio M} FM dengan nama akun Yo Tube MO FM Jogja. Akun Yo Tebe MO} FM
telah memilki banyak swhscriber hinggn mencapail,76 ribu yang diantaranya
jumlah video telah terunggah sebanyak 2.197 ribu video.

¥ouTube adalah salah satu media bani yang paling populer digunakan oleh
masyarakat Indonesia, Jumilah pengguna rnu]"nbc_l_ﬁ'hdpnesia dari data Indonesia
digital data repotal periode Bulan Januars taben 202 1 tercatal sebanvak 93,8 persen
dan menempat tiga besar jumiah pengguna media baredi Indonesia. Hal imi
menunjukkan bahwa pengakses Yo Tube memang lebih popalar.

Giamnbur 1.1 Platform Medin Sosial yung Puling. Banyak Digumakon Fahun
H21.

* Hoolusis

“Sumber: Tndonesia i zitul dat repotal.

Berdasarkan niset_awal, pudiens Yo Fafe MQ FM belum maksimal. Hal
tersebut dilihat dalam performa analisis You Tube MOFM Jogja dalam kurun waktu
lima bulan dar bukan Maret hingga Juli 202 1. Pada periode tersebut, MOFM Jogja
merilis program baru yaitu kisah mspirasi yang pengemasan gaya editing serta

pengambilan gambarnya lebih ke anak muda dan kekinian.

Pada saat itn, YouTube MOQFM mengalami kenaikan 440 swhbscriber

Meskipun demikian, grafik performa penonton YeuTube menunjukkan hosil vang



kurang stabil. Seperti vang ditampilkan pada grafik di bawah, pada akhir bulan Juli
menunjukkan kenaikkan realtime, tetapi setelah itu mengalami penurunan drastis.

YouTube juga memiliki standar soal strategi konten yaituw: (1) Mudah
dibagikan, (1) Komunikaif, (3) Interaktivitas, (4) Konsistensi, (3) Menentukan
TargeL, (6) Keberlanjutan, (7) Mudah Ditemukan, (8) Aksesibilitas, (9) Kolabarasi,

Berdasarkan perst renulis terfark w melakukan kajian dan
penelitian tentang pengembangan lkun YauTube MQ FM Jogja: “Strategi Kreatif

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah diatas. maka penulis menetapkan
rumusan masalah penelitian ini adalah “Bagaimana Strategi Krestif Konten
YouTube pada Media Penyiaran MQ FM Jogja?"
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1.3 Batasan Masalah

Adapun penelition ini akan difokuskan pada :
l. Program acara yang akan penulis teliti tentang semua program yang
ada di radio MQ FM Jogja khususnya di media YouTube.
2. Bagaimana strategi kreatif konten YouTuwbe dalam media penyiaran
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