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ABSTRAK

Bisnis radio pada saat ini dituntut untuk lebih kreatif dan inovatif agar
nantinya bisa menarik minat pendengar. Selain itu, radio juga harus mampu
beradaptasi di tengah perkembangan teknologi pada era digital seperti sekarang.
MQ FM Jogja adalah salah satu perusahaan media radio yang telah berbenah dan
melakukan perubahan pola bisnis untuk tetap bertahan dan menjaga eksistenisnya
di tengah masyarakat. MQ FM tidak hanya mengudara pada frekuensi analog, tetapi
juga mulai berinovasi untuk merambah ke media digital YouTube sebagai bentuk
respon terhadap perkembangan teknologi.

MQ FM Jogja mempunyai beberapa program siaran yang tersedia di akun
YouTube guna untuk menyebarluaskan konten — kontennya dan menyampaikan
pesan tertentu serta memberikan inspirasi dan motivasi. Tujuan dari penelitian ini
adalah untuk mengetahui permasalahan tentang strategi kreatif konten YouTube
dalam media penyiaran MQ FM Jogja. Pendekatan yang digunakan dalam
penelitian ini adalah metode kualitatif dengan pendekatan deskriptif.

Hasil dari penelitian ini dapat disimpulkan bahwa: (1) Strategi yang sudah
diterapkan oleh MQ FM dalam membuat konten YouTube diantaranya: mudah
dibagikan, konsistensi, menentukan target, mudah ditemukan, kolaborasi dan
inspirasi. (2) MQ FM belum menerapakan strategi seperti intraktifitas,
komunikatif, aksesbilitas, dan keberlanjutan. (3) MQ FM Jogja harus lebih
interaktif dan komunikatif dalam merespon komenter audiens di YouTube. (4) Teks
dan grafis belum diterapkan MQ FM dalam membuat konten video YouTube.

Kata kunci: bisnis radio, perkembagan radio, media digital, YouTube



ABSTRACT

The business of radio is expected to be more creative and innovative, in
order to attract the listeners. In addition, radio must be able to adapt the
development of technology in the digital era. MQ FM Jogja is one of the radio
companies that has made improvements and changes to survive and maintain its
existence in the community. MQ FM not only broadcasts on analog frequencies, but
also begins to innovate and expand to digital platform, YouTube channel. as a
response of technological developments.

MQ FM Jogja has several broadcasting programs, which are available
on YouTube, in order.to disseminate its contents. It also conveys certain messages
and provides inspiration and mativation. The purpose of this study was to find out
the problems regarding to the creative strategy of YouTube content in the MQ FM
Jogja broadcast media. The approach used in this research Is a qualitative method
with a descriptive approach.

Based on the research results, it may be concluded that:(1) The strategies
that have been implemented by MQ FM in creating YouTube content include:
shareable, consistency, setting targets, easy to find, collaboration and inspiration.
(2) MQ EM has not implemented strategies such as inactivity, communicativeness,
accessibility, and sustainability. (3) MQ FM Jogja must be more interactive and
communicative to respond the audiences comments on YouTube. (4) Text and
graphics have not been applied by MQ FM in creating YouTube video content.

Keywords: business radio, the development of radio, digital media, YouTube



