BABI

PEBDAHULUAN

i(dalam Rusmana, 2019: 102 ) menyatakan balwa penggemar merupakan individu
yang memiliki obsesi tehadap musik. film dil. Bukti nyata dari partisipasi aktif
pada teks budaya populer yang dikonsumsi adalah kreatifitas simbolik.



Adanya peningkatan popularitas Korean Wave terutama pada Korean pop
(K-Pop) karena produk-produk hiburan yang ditawarkan menarik atensi
penggemar, maka akan memicu orang-orang dengan kesamaan dan tujuan yang

ilas yang berawal dari loyalitas dan

ensi SM Entertaiment yang

n judul lagu Sricker, tetapi
comeback tersebut menarik atensi bagi penggemamya vang dijuluki NCTzen
karena penjualan album yang fantastis, namun setelah lagu tersebut rilis terjadi
Fan war. Banyaknya hate speech yang dilontarkan berasal dari beberapa oknum
dari fandom lain mavpun fandom NCTzen. Banyaknya cuitan-cuitan melalui akun



pribadi maupun anon seperti hase di twitter. Salah satu contoh hate speech dari
akun " YoDausln “Seaneh-anehnya lagu kpop, lebih anch lagi Sticker sih asli™,
dan masith banyak lagi. Mamm sast NCT 127 memenangkan penghargaan
Daesang kategori Afbum of the yearssdan freading twitter dengan hasiag
#8ticker Duesang #Sticker AlbumOfTheYear tenvata lebih banyak krfikan-
kritikan pedas darl neiizen techadap lagy S7icter Benkut hare speech dan pora

penggemar yang sda di plagforer twiticr
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Gambar 1. Tangkapan Layar Hate Speech di twitter

Berbagai krtikan yang dilonterkan penggemar &pop tetap berlangsung di
platform twitter, saat NCT 127 Kembali memenangkon pengharpaan Duaesang.
Dilansir dan Kompas.com bahwa bovgrowe NCT 127 berhasil memenangkan
penghargaan bonsang dan daesang pertama kalinya di Seow! Muxic Award pada 23
Janwari 2022, Bonsang memupakan penghargaan tertingm  dibawah Daesang.

Sedangkan daesang merupakan penghargaan paling tinggi di Seon! Music dwards,



Setelah diumumbkan pemenang dari penghargaan tertingg tersebut, terjadi fan war di
media sosial twitter
Berdasarkan produktivitas penggemar dalam mendukung lagu Seicker,

sehingga lagu tersebut memiliki banyakprestasi meskipun mendapat diskriminasi

Eitertainment bahwa NCT 127

_ -I- music video Sticker
produktivitas NCTzen untuk mendukung apa yang mereka gemari. Sedangkan sikap
diskriminasi dari para penggemar yang menimbulkan perilaku agresi terhadap fan
war yang lerjadi pada media sosial. Perilaku-perilaku yang terbentuk terjadi dengan
sendirinya karena berkaitan dengan objek tertentu. korean wave pada penggemar



dapat membentuk perilaku baru maupaun mengubah perilaku. Akan tetapi perubahan
perilaku atau terbentuknya perilaku baru memiliki faktor lain seperti pribadi setiop
individu dalam menyeleksi minst perhatian dan pilihannya sendiri untuk mengolah
dan menerima setiap pengaruh dari budaya tersebut (Rusmana, 2019: 195).

enggemar, seperti adanya
musik ¥ideo Sticker NCT
\ bahwa terdapat
pak negatif

oy ditusjikan
k yang ditimbulkan dari munculnyd Kpe
ak positif. Fenomena ini menjadi dasar peneliti
asi Audiens Musik Video Sticker NCT 127 (Studi Fenomenologi

music viden sticker
1 Bagaimana periloku agresi dan penggunasn media yang ditunjukan para
penggemar saat menonton music video sticker NCT 127



1.3 Tujuan Penelitlan

Berdasarkan mumusan masalah yang sudah dibuat, dapat diraikan tujuan

penelitian, yaitu:

Penelitian yang berjudul “Perilaku Komunikasi Audiens Musik Video
Sticker Net 127 (Studi Fenomenologi Perilaku  Komunikasi Pada



Komunitas Netzen Yogyakarta)". Peneliti berharap agar hasil dan skripsi
ini dapat memberikan pemahaman tentang dampak negatif dan dampak
ditawarkan dalam budaya popmler serta pembaca dapal mengetahui

127, Meromus
b, Bab I Tinjauan Pustka

Menguraikan tentang landasan teori yang digunakan: perilaku,

komunikasi, perilaku agresi, NCT 127, Budaya populer. Serta menguraikan



lentang perbedaam, persamaan, dun hasil pembahasan dari penelitian
terdahuly dari Ayu Mulia Khairsni dengan judul “Communication
Behavior Of Fanatic Fans In Neizen Bandung Communities”, Mamiek
Sayyidatus Shalihah dengan judub:“Perilaku komunikasi penggemar kpop
(studi fenomenolo g

smunikasi penggemar kpop sebagai
ddu du” di UIN Sunan
ar K-Pop Di Daerah

far Sugandi
Aplikasi P-Live Video Brosdeasting (Studi Fenomenologi K-
lam eraksi Sosial Melluiy Aplikasi ¥aBise Video
Broudcasting)”. Oki Achmad Jsmail dan Rama Sri Harvafi dengan judul

c. Bab Il Metodologi Penelitian
Menguraikan tentang jenis penelitisn yang digunakan, metode-
metode yang digunakan berups pendekatan kualitatif, paradigma
intepretatif dan, informan sebagai objek, musik video sebagai subjek



data sekunder dari dokumentasi, teknik pengambilan dengan wawancara
penggemar, observasi serta dokumentasi, data dan teknik analisis data
dan data model Miles dan Hubgpman dan menggunalkan teknik keabsahan
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