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INTISARI 

 

Korean wave merupakan budaya dari industri hiburan Korea Selatan yang 

menawarkan berbagai produknya seperti K-Pop, K-Drama, K-Food, dan 

sebagainya. Salah satu produk K-Pop yang ditawarkan dari industri hiburan yaitu 

musik video (MV). Musik video dirilis sebagai promosi lagu terbaru boyband 

maupun girlband. Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui perilaku yang 

dilakukan penggemar sebagai respon setelah menonton musik video sticker NCT 

127.  

Metode penelitian yang digunakan adalah metode kualitatif dengan 

pendekatan studi kasus, dan paradigma interpretatif. Sumber data diperoleh 

melalui wawancara, observasi dan dokumentasi. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa perilaku yang dihasilkan penggemar setelah menonton musik video berupa 

perilaku covert seperti penggemar yang berkhayal. Perilaku komunikasi verbal 

berupa berkomentar, berdiskusi, dan bernyanyi. 

 Komunikasi nonverbal berupa ekspersi wajah, menggerakan badan, dan 

vokalik saat mendengarkan musik video Sticker. Perilaku agresi bersifat verbal, 

dan perilaku pengunaan media sosial dengan twitter, instagram, youtube, dan 

website voting sebagai upaya mendukung comeback NCT 127. Berdasarkan fan 

war yang terjadi idealnya sebagai penggemar seharusnya mendukung idolanya 

tanpa ikut serta dalam fan war tersebut dan penggemar mengupayakam berbagai 

dukungan untuk mengapresiasi kerja keras idolanya seperti streaming, voting dan 

membeli album. 

Kata Kunci: Perilaku Komunikasi, K-pop, Musik Video 
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ABSTRACT 

 

The Korean wave is a culture of the South Korean entertainment industry 

that offers a variety of products such as K-Pop, K-Drama, K-Food, and so on. 

One of the K-Pop products offered by the entertainment industry is music video 

(MV). The music video was released as a promotion for the latest boyband and 

girlband song. The purpose of this study was to determine the behavior of fans in 

response after watching the music video sticker NCT 127.  

The research method used was a qualitative method with a case study 

approach, and an interpretive paradigm. Sources of data obtained through 

interviews, observation and documentation. The results showed that the behavior 

produced by fans after watching the music video was in the form of covert 

behavior like fans who fantasize. Verbal communication behavior in the form of 

commenting, discussing, and singing.  

Nonverbal communication in the form of facial expressions, body 

movements, and vocals when listening to Sticker's video music. Aggressive 

behavior is verbal, and the behavior of using social media with twitter, instagram, 

youtube, and website voting as an effort to support NCT 127's comeback. Based 

on the fan war that occurred ideally as fans should support their idols without 

participating in the fan war and fans seek various supports to appreciate his idol's 

hard work such as streaming, voting and buying albums. 

Keywords: Communication Behavior, K-pop, Music Video 

 

 


