BAB1

PENDAHULUAN

terbilang singkat dan kurang mendalam karena berdurasi sekitar satu menit.

Berikut adalah instagram infobrandlocal vang dapat dilihat Digambar 1|



Gambar L. | Instagram @ Infobramdlocalbd
Untuk membuat kemten review vang lenghap dan secum ‘mendalam serta

mencapal jangkauan yang lebih luas Infobrandldcal memanfaatkion media youtube
unfulemelakukon edukas dan promosi Promos: di yourdhe mfobrandiocal adalah
dalnm bentuk wideo review produk lokal. Youtube sendin merupakan situs video
shoring yang banyak digunakan untuk  berbagi video, Nama  youtube
infobrondlocal adalah iblereative. Hasil Screenshéol youlube mfobrandlocal

dapat dilihat di Gambar 1.2
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Gambar 1.  Yontube darl infobrandlocal



Dalam Pembuatan video konten review produk di media youtube yang secara
mendalam membutuhkan beberapa informasi berupa ilustrasi visual lebil lanjut
sepertl, informasi detail produk yang direview, alamat toko, link pembelian, cara
pembelian produk tersebut, serta kelebihan dan kekurangan produk yang

review produk cukup efektif dalom melakukan promosi, karena di Video Review

terdapat informasi informasi yang dibutuhkan oleh calon customer yang ingin
membeli produk tersebut seperti informasi kualitas dari produk tersebut, detail
detailnya hingga informasi terkait pembelian produk tersebut. Hal tersebut
dibuktikan oleh datn insight postingan Video review yang ada di Instagram



{minfobrandlocal.id. Hasil insight dari instagram infobrandlocal dapat disimak
pada gambar 1.3

miskan suatu masalsh yaitu,
“Bagaimana merancang dan membuat video Review Produk di youtube
infobrandlocal dengan Teknik Liveshoot dan Motion Graphics untuk media
promosi brand lokal?”.

1.3 Batasan Masalah

Batasan masalah dalam penyusunan penelitian ini adalah sebagi berikut :

4



|. Produk yang akan direview adalah produk yang bekerja sama dengan
infobrandlocal

2. Video Review berdurasi +10 Menit

3. Video Review akan ditavangkan di Channel Youtube Infobrandlocal

2. Bagi Universitas
Diharapkan dengan adanya penelitian ini bisa menambah pengetahuan dan
informasi Mahasiswa Amikom khususnya jurusan Sistem Informasi

tenfang Video Promasi



1.0 Metode Penelltian
dibawah ini meliputi beberapa metode sebagai berikut :
1.6.1 Metode Pengumpulan Data

bekerja -..L-t?'. al untuk produk yang akan

Dalam penelitisn ini metode analisis yang digunakan

SWOT merupakan singkatan dari Strenght (kekuatan), Weakness
{kelemahan), Opportunities (peluang), dan Threats (ancaman).



1.0.3 Metode Perancangan
Perancangan  video review ini menggunakan beberapa

1.6.4 Metode Evaluasi

berkaitan dengan Pembuatan video review produk.
BAB IIT ANALISIS DAN PERANCANGAN

Pada Bab IIl ini membahas tentang profil Infobrandlocal, analisis
video iklan yang dibuat, analisis kebutuhan dan perancangan video.



BAB IV Implementasl dan pembahasan

Pada Bab IV menjelaskan tentang hasil dan pengujian video
Review Produk dengan teknik five shoot dan motion graphic seria
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