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INTISARI 

 

Perkembangan dunia teknologi informasi sekarang yang sangat pesat,  

memunculkan banyak media dan cara untuk melakukan promosi produk, baik 

barang ataupun jasa dari sebuah bisnis ataupun perusahaan. Infobrandlocal adalah 

salah satu Media Content Creator yang bergerak dibidang Edukasi dan promosi 

khusus Produk lokal. Dalam melakukan edukasi dan promosi infobrandlocal saat 

ini menggunakan media instagram dengan konten foto, grafis dan  beberapa 

konten video termasuk review produk tetapi video review tersebut terbilang 

singkat dan kurang mendalam karena berdurasi sekitar satu menit. 

Untuk menjangkau jangkauan yang lebih luas dan video review produk 

yang lebih mendalam, infobrandlocal memanfaatkan media sosial yaitu youtube. 

Dalam pembuatan video youtube membuat dan merancang video review produk 

lokal kepada followers infobrandlocal dan khalayak umum, untuk memberi 

informasi produk lokal yang di review. diperlukan teknik live shoot untuk 

mengambil gambar dan menambahkan motion graphic. 

 

Berdasarkan data pada youtube infobrandlocal. Video review produk 

aerostreet x swallofootwear berhasil menambah jangkauan youtube 

infobrandlocal.  

 

Kata kunci: Live shoot, Motion Graphic, youtube, Instagram 
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Abstract 

 

The development of the world of information technology is now very rapid, 

giving rise to many media and ways to promote products, both goods and services 

from a business or company. Infobrandlocal is one of the Media Content Creators 

engaged in education and special promotion of local products. In conducting 

education and promotion of local infobrands, currently using Instagram media 

with photo content, graphics and some video content including product reviews, 

but the video review is fairly short and less in-depth because it lasts about one 

minute. 

To reach a wider reach and review , infobrandlocal utilizes social media, 

namely YouTube. In making YouTube videos, making and designing video reviews 

of local products for local infobrand followers and the general public, to provide 

information on local products being reviewed. Live shoot technique is needed to 

take pictures and add motion graphics. 

Based on data on youtube infobrandlocal. The aerostreet x swallofootwear 

product review video has succeeded in increasing the reach of infobrandlocal 

youtube.  

 

Keyword: Live shoot, Motion Graphic, youtube, Instagram 

 


